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myTime.de bietet

das gesamte Lebensmittel-Sortiment in einem Shop

mit deutschlandweiter Auslieferung

zu Preisen wie im Supermarkt



Das Sortiment im Fokus!

• ein attraktiv zusammengestelltes, 
vielfältiges Food-Sortiment 
mit bester Qualität und Frische

• mit sinnvoll ergänzenden Sortimenten 
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Layout
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myTime.de hat den optimalen Background

Kompetenz im stationären LEH und 
im Bereich E-Commerce

Flexible Unternehmensstrukturen

Alle Spezial-Produkte durch bestehende Lieferantenbeziehungen 

Garantierte permanente Frische der Produkte durch einen großen 
Warenumschlag 



myTime.de ist ausgezeichnet!
Deutschlands Beste Online-Shops 2016 

myTime.de ist z.B. bester Online-Shop 
in der Kategorie Lebensmittel 
in den beiden wichtigsten Bereichen 

1. Preis-Leistungs-Verhältnis 
2. Angebot
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Die Zielgruppe

Die Kernzielgruppe von myTime.de 
besteht aus

• Personen mit geringem Zeitbudget 
> Familien
> Berufstätige
> mehr Haushalte

• und mittlerer bis hoher Kaufkraft,

• Service - & Genussorientierten,

• Internet affinen



Die aktuelle Kundenstruktur

Der durchschnittliche myTime.de 
Kunde ist

• zu 50% männlich oder weiblich
mit einem leicht größeren 
Frauenanteil

• rund 45 Jahre alt und  

• hat einen 75 € Durchschnitts-Bon.



Neue zusätzliche Zielgruppen



Marketing & Vertrieb



Kooperationen

Kooperationen mit
Nestlé / Maggi

„Der Rezeptfinder“
>> Vom Produkt zum Rezept<<

• über 1.000 Rezepte zum Start
• ein Klick – alles eingekauft
• bis an die Haustür geliefert



Kooperationen mit Industriepartnern
- Direktmailing / Samplings -

• Markenpartner bewerben myTime.de

• hohes Vertrauen durch Empfehlungscharakter

• optimal für Neuprodukteinführungen

• Optimal für Kühl-/Tiefkühlartikel

Kooperationen



Kooperationen

Promotion-Gutscheinwert auf alle Weight Watchers Produkte  
Direktlink zur Weight Watchers Markenwelt aus myTime.de
Verteilung auf Weight Watchers-Seminaren & Versand an Interessenten

Direktmailing 



Kooperationen

Mit einem Klick von der eigenen 
Markenwebsite auf die richtige 
Produktseite bei myTime.de

Direktkauf-Anbindung



Bekanntheitssteigerung

lecker
Auflage: 130.000 monatlich
Verteilung: national 

Tina – woman & style
Auflage: 200.000 monatlich
Verteilung: national

Anzeigenkooperationen



Neukundenmarketing

Versandhandels-Kooperationen
Mechanik:
• Unterschiedliche Beileger -> Zielgruppenansprache

plus Testgutschein mit Mindestbestellwert

Paketbeileger Zalando
Online Mode Shop
Zielgruppe: junge Leute 

Paketbeileger Modomoto
Online Herrenausstatter
Zielgruppe: Männer 

Paketbeileger Gebrüder Götz 
Schuh Online Shop
Zielgruppe: Familie

Paketbeileger  
Online Apotheke
Zielgruppe: 35 bis 40 Jahre I 70/30 w/m  

Paketbeileger Zeitschrift Eltern
Streuung: Wundertüte für Schwangere
Zielgruppe: Eltern I werdende Mütter



Bestandskundenmarketing

Alles im 

grünen
Bereich

Sorglos
genießen

Emotionalisierung



Multibuy -Promotions
Kaufe Menge x, zahle Menge y
Kaufe Menge x, zahle festen Preis y
Kaufe Menge x und erhalte Artikel y
Kaufe Menge x und erhalte Zugabe

Zugaben und Gewinne

Bestandskundenmarketing / on-page + Newsletter 

Promotions

Rabatte
auf Einzelartikel
auf Marken
auf Kategorien



Bestandskundenmarketing /  Angebots-Newsletter



Bestandskundenmarketing /  Rezept-Newsletter

Liebe Frau Genießerin,



Bestandskundenmarketing /  Sonderthemen-Newsletter

Individualisiertes Marketing

Themen, die auf das Klick-/Surfverhalten
des Users abgestimmt sind:

� Drogerie
� Spirituosen
� Süßigkeiten
� Baby
� …



Bestandskunden-Reaktivierung

An alle Kunden, die Baby- oder Kleinkind - Sortimente gekauft haben
- Printkarte mit 5,00 € Gutschein

Direktmailing 



Tiernahrung und -zubehör (Hund/Katze) 
Versand an alle myTime-Kunden, die 
Tiernahrung gekauft haben.

Promotion-Gutscheinwert: 
10 € auf 70 € Mindestbestellwert

Bestandskunden-Reaktivierung / Kooperation

Direktmailing 

Adressfeld



Retargeting / 
Pull Marketing

Einsatz
- Bestandskundenmarketing
- Neukundengewinnung
- Marken Awareness

Bestandskundenmarketing / Externe Kanäle



SEO /
Suchmaschinenoptimierung

Performance-Kanäle

SEA / 
Suchmaschinenwerbung
und Google shopping



Vielen Dank.
J. Bünting Beteiligungs AG
Markus Buntz – Sprecher des Vorstandes -
Johann Bünting Str. 1
26845 Nortmoor
www.buenting.de


