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Von der aufgehenden Sonne
zum brennenden Horizont?




Von der aufgehenden Sonne
zum brennenden Horizont

.

,Die Zukuntft ist gerade nicht zu sehen. Es geht fur alle Seiten nur um die
Verhinderung des Schlimmsten. Es gibt nur apokalyptische Szenarien, gegen die
wir kampfen.*

Hartmut Rosa

Wardie Zukuntft lange Zeit mit einem Horizont assoZiiert, an dem die Sonne aufgeht, wird
der Horizont heute mit einem Ort assoziert, an dem es brennt; auf allen Dimensionen,
Okologisch, sozia, kutturell, 6konomisch, politisch.”

Robert Kecskes
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Insights Update Februar 2023 ERDALIREX |Insights

In 10 Jahren stehen Umwelt-Themen (wieder) ganz vorn.

Auf 2-Jahres-SiCht Auf 10-Jahres-Sicht

Quelle: World Economic Forum (WEF), Risikomanagerumfrage 2023, Frage: Bitte bewerten Sie die Schwere der Auswirkungen der folgenden Risiken auf Zwei- und auf Zehnjahressicht*, Eigene Darstellung
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In 10 Jahren stehen Umwelt-Themen (wieder) ganz vorn —
und es gibt auch heute viele Bedurfnisse neben dem Preis, die Frosch spielen kann!

Auf 10-Jahres-Sicht

Auf Zehn-Jahres-Sicht

ﬁ

Frosch’

Quelle: World Economic Forum (WEF), Risikomanagerumfrage 2023, Frage: Bitte bewerten Sie die Schwere der Auswirkungen der folgenden Risiken auf Zwei- und auf Zehnjahressicht*, Eigene Darstellung
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Auch wenn die Wichtigkeit der grinen Themen nicht nachgelassen hat,
werden diese im Moment Uberlagert.

2 Naturkatastrophen und extreme Wetterereignisse

3 Geodkonomische Konfrontation W J R L D

4 Scheitern der Abmilderung des Klimawandels E C N O M I C
5 Erosion des sozialen Zusammenhalts und gesellschaftliche Polarisierung )

6 Unfalle mit Umweltschdaden in groBem AusmaR F l) R U M

7 Scheitern der Anpassung an den Klimawandel

8 Weitverbreitete Cyberkriminalitdt und Cyber-Unsicherheit

9 Krisen bei natiirlichen Ressourcen

10 Unfreiwillige Migration in groBem Stil

Quelle: World Economic Forum (WEF), Risikomanagerumfrage 2023, Frage: Bitte bewerten Sie die Schwere der Auswirkungen der folgenden Risiken auf Zwei- und auf Zehnjahressicht", Eigene Darstellung
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,2Der Verbraucherbetrug mit sogenannten
Klimaneutralitatslabeln schadigt den
Klimaschutz. Eine ehrliche Verbesserung der
Umwelteigenschaften ist teurer als eine
Pseudokompensation der Klimaschaden®



,2Der Verbraucherbetrug mit sogenannten
Klimaneutralitatslabeln schadigt den
Klimaschutz. Eine ehrliche Verbesserung der
Umwelteigenschaften ist teurer als eine
Pseudokompensation der Klimaschaden®

DUH Bundesgeschaftsfihrer Jurgen Resch



s
eSS
Nachhaltigl?(ei\t& Kre%fwirtschaft

,Green Deal“ “
- ,S&S-by-Design”

CO2 neutral

»Recyca bility" |

,Plastic Pollution”

,Prosperous Future”/

Lieferkettengesetz

_ ,Zero Pollution” )
,Healthy Materials“ LS S

Werner & Mertz
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Im Dschungel der Aussagen, gibt es einen Losungsweg!

BN

* Kreislaufwirtscha
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Von der Wiege zur Wiege - ,Cradle to Cradle®"

“ cradletocradle
. Pflanzen Technischer Nahrstoff
’
Biologischer a8

Bio{ogischer Nahrstoff phd, P Tecfmischer
Kreislauf o Pmilﬁm Kreislauf

Produkte Ricknahme

®

Biolo%{%ctt\er . y
au :’Zur oo
W Nutzung \ Nutzung

fiir Verbrauchsgiiter  fiir Gebrauchsgiiter
(Reinigungschemie) (Verpackung)
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Tenside auf Basis Europaischer Pflanzenole

eine Frosch Initiative

Werner & Mertz
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Europaisch und naturlich

Schitzt den Regenwald in tropischen Regionen
Spart Energie & Emissionen (Transporte)
Nutzung von europaischen Olpflanzen ohne
Beeintrachtigung der Lebensmittelproduktion
Rapsanbau renaturiert die Acker

Werner & Mertz
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Biodiversitat und Reduktion von Abhangigkeiten

Werner & Mertz
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Die Recyclat-Initiative

Werner & Mertz
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Unsere Erfolgsgeschichte bei Verpackungen

2014 2016 2018 2019 2021 2022

Lavendel

Universal

ClabBeinige
Spiritus

Hoher PET-PCR-Anteil 100 % Recyclat, Erste Flasche aus Standbodenbeutel Erste Kosmetikflasche 100 % Recyclat, Erster Spriihkopf mit
aus europdischen davon 20 % aus 100 % HDPE aus der  aus 100 % recycling-  aus 100 % HDPE aus davon 50 % aus  Post-Consumer-Rezyklat
Flaschensammlungen dem Gelben Sack Quelle Gelber Sack  fihigem Monomaterial der Quelle Gelber Sack  dem Gelben Sack in den mechanischen
Bauteilen

Werner & Mertz




Creislaufwirtschaft
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erste kopf
Kreislaufwirtschaft

ekordhalter in puncto Nachhaltigkeit sy 4 4

DEUTSCHER
/ VERPACKUNGS
PREIS

NACHHALTIGKEIT

REDUCE M Reduce: Maximale Reduzierung des Gewichts: Leichteste oz
Sprihpumpe ihrer Art, 18 % weniger Gewicht als bei handels-
REUSE )Dﬁ Ublichen Triggern auf dem deutschen Markt.
WORLDSTAR
RECYCLE Reuse: Langlebigkeit und Strapazierfahigkeit, schafft mindestens . JENNER

5.000 PumpstoRe (entspricht 11 Refills der Originalflasche).

1007, EFFEKTIVER Recycle: Spriihkopf inkl. Steigrohr vollstandig recyclingfahig und
KRESI.AI.I-" weltweit erstmals mit Post-Consumer-Rezyklatanteil (29 %).

810 QUALITAY ZUM WORLTUNLIN

PACKAGING
ORGANISATION

Werner & Mertz
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Der weltweit erste vollstandig
recyclingfahige Standbodenbeutel

Der vollstandig recycelfdahige Beutel mit abnehmbarer Banderole entspri
Cradle-to-Cradle®-Prinzipien.

Der Beutel inkl. AusgieRer (Spout), Verschluss und bedruckter Banc t aus
einem Monomaterial.

Rund 85 % des gesamten Verpackungsmaterials sind unbedruckt.
Das heil’t, das Material lasst sich ohne Qualitatsverlust hochwertig

sensitiv-Wa aschmittel

Aloe Vera Auch die restlichen 15 %, die bedruckte Banderole, ist voll recycel

verschweiRt.

Fur das Produkt werden keine Barrierematerialien verwend

Werner & Mertz
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REDUCE
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Aloe Vera

/

~REDUCE"
Plastik
Einsparung*

konventionelle - a,:neor?aol:
70% Laminat- iand:
Standbeutel

beutel

* gegeniiber
Plastikflaschen
gleichen Fassungs-
vermdgens

farbige
Plastikflaschen

Downcycling / Verbrennung | Downcycling / Verbrennung
aufgrund Materialmix aufgrund Farbmix

und RECYCLE maximieren!

Monomaterial-

Standbeutel
mit trennbarer
Banderole

uneingefarbte
Plastikflaschen

I )

Recycling
ohne Qualitatsverlust

~RECYCLE”
Recycling-
Fahigkeit

Werner & Mertz
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Auszeichnungen und Zertifikate:

DEUTSCHER
VERPACKUNGS
PREIS

PACKAGING NACHHALTIGKEIT
ORGANISATION
GEWINNER

WORLDSTAR i
WINNER 2020

GERMAN
DESIGN
AWARD

2021

Werner & Mertz :



Werner & Mertz fiir aktiven Klimaschutz

cradletocradle

PRODUCTS PROGRAM

Wasser & Energie

Werner & Mertz
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Ergebnisse Most Trusted Brand 2002-2023 - Kategorie Haushaltsreiniger

70%
60%
50%
rotan
40% Sag
Bref
Viss
Fit
30% u Ajax
w Der General
® Meister Proper
m Frosch
20%
10%
0%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Quelle: Reader's Digest, Trusted Brands 2023 Deutschiand, institut: Dialego Aachen, Datenbasis 2023: Total = 4,000 Befragte ab 18 Jahre,
Basis Houshaltsreiniger = 2.819 Nennungen, Neues Studienkonzept ab 2016

Werner & Mertz
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Frosch spricht Gberproportional stark Familien sowie Lebenswelten der Mittelschicht an, kann aber  [¢34
auch bei jungen Aufsteigern/Singles/DINKs punkten.

Ausbildung Berufsleben Ruhestand

Junge Familien Altere Familien Empty Nest — Rentner-Fam.
Mittelschicht Mittelschicht Familien Mittelschicht
Mittelschicht

- @ @ @ @ Alleinst. Altere,

Mittelschicht

Studierende, Aufsteiger, Berufstatige

Auszubildende i i
(eig. Haushalt) _ Singles, DINKS Alleinlebende @

S R R L B > g
@ Alleinst. Altere,
Arbeiterschicht

Junge Familien Altere Familien Empty Nest — Rentner-Fam. @
\ Arbeiterschicht Arbeiterschicht Arbeﬂgvéfr?icht Arbeiterschicht 4
oo o o
Arbeitslose,

Working-Poor
Soziale Schicht

T—> Familien-Phasen

Werner & Mertz
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Der Nachhaltigkeits-Marathon

Awareness-Vertrauen vs. Umsetzungs-Vertrauen

Vertrauensgewinn 4
der Konsumenten

Umfassende
Expertise:
LWirsind auerdem
fiihrend bei ...

»Purpose“
LInstant-Purpose~

Expertise:
#Wir sind fiihrend bei ... Awareness

0 Start: U
Wir beginnen ab jetzt ..." msetzung
-
Ankiindigung:
LWir kiindigen an, dass wir demndchst ..."
Appell:
0 - ~Man solite endlich mal ... >
- Anspruchsqualitat
- der Auslobung
Vertrauensverlust
der Konsumenten W

Werner & Mertz
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Frosch ist mit deutlichem Abstand fihrend bei den 6kologisch ausgerichteten WPR-Marken N |Q
mit einem Anteil von aktuell 4,1% am WPR-Gesamtmarki.

Marktanteil ausgewihlter Oko-Marken an WPR Total in %
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@ FROSCH e FCOVER e | O\/E NATURE e CLARO

e F\/ERDROP s N E|PP e B|ONICDRY e B| AUE HELDEN

SEEPJE e SODASAN e AL MAWIN e PR[MAVERA

e PLANET PURE e ECO2PUR e SEVVENTH GENERATION MARCEL'S GREEN SOAP

e FUER DIE ZUKUNFT NOW e SOULDROPS e \]AGIC LEAVES e \[ETHOD

e B|OBAULA e T\WENTYLESS

e NATURGUT
Quelle: NielsenlQ Market Track, WPR Total, LEH+DM Deutschland, Markanteil Umsatz in %

Werner & Mertz
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Marktanteil ausgewihlter Oko-Marken an WPR Total in %
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Quelle: NielsenlQ Market Track, WPR Total, LEH+DM Deutschland, Markanteil Umsatz in %
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e BLAUE HELDEN
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MARCEL'S GREEN SOAP
e VIETHOD
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Aufsteigermarken 2023 in Deutschland

Die Top 5 nach Kategorien®

Suche in Tabelle <  Seite 10von 11 > » ¥ Ausgezeichnet werden die Marken mit dem
hochsten Scorewert bei der Kundenempfehlung
in 33 Kategorien. Verglichen wurden die
Gastronemie Weiterempfehlungen unter aktuellen Kunden

\

Rang Unternehmen Scorepunkte (100 = Héchstwert)

plock House - vom 01.07.2022 bis 30.06.2023 im Vergleich zum
it - 1.7.2021 bis 30.06.2022.

Hans im Glack
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Mordsee

Pflege & Kosmetik

1 Kneipp Quelle: Handelsblatt, 16.08.2023

2 Weleda

3 Mivea 76,9

4 Baes

a5 Lavera T4.0
Wasch- und Reinigungsmittel

1 Frosen

2 Spee

3 Ecover 76,5

4 el

5 Tandil 75,0




Grenzen der Markendehnung?

Frosch ist keine ,,Putzmarke” mehr

Frosch ist die ,Nachhaltigkeits-Vertrauensmarke”
in Deutschlands Haushalten

Werner & Mertz
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BioNTech

C
ZDF "
Mainz

Werner & Mertz attraktivste Arbeitgeber
Bioscientia 2023
S Werner & Mertz GmbH
Mainzer Stadtwerke
Mainzer Volksbank
Modbel Martin
Sparda-Bank Siidwest Stark fiir unsere Stadt
Sparkasse Mamz Quelle: statista capital.de/regionale-arbeitgeber

In der Studie: 3.200 Unternehmen GULTIG BIS: 10/24

Werner & Mertz




Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

Werner & Mertz
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