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Inlands- und Exportumsatz 2018 fiir Schénheits- und Haushaltspflegemittel

IKW-PROGNOSE:

Erfolgreiches Jahr 2018 von SCHONHEITS- und HAUSHALTSPFLEGE

Umsatz (Inland und Export) steigt um 2,6 % auf 28,1 Mrd. €

Inlands-Umsatz
Deutschland

Hechrechnung (HR) 2018 vs, I

18,6 Mrd. € |

Schénheits- und

A 1,9 % Haushaltspflege Gesamt

13,8 mrd.€

4.8 wrd.€
+2,1%

Haushalts-
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Schénheits-
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Quelle: IKW-Schitzung ouf Bosis IR, 1~8/2018, wertmafig
LEH, DM, Parf, KWH, C&C, Aldi/Licl/Norme, Apotheken

Haupttreiber:

Haar-, Haut- und Gesichtspflege, Waschmittel

1KW Wirtschafts pressekonferenz, Frankfurt, 6.12.2018

Export-Umsatz

Deutsche Anbieter weltweit
HR2018vs, V)

9,5 mrd. € |

Schénheits- und
+3, 1% Haushaltspflege Gesamt

7,2 Mrd.€
+2,9 %

2,3 Mrd. €
+3,6 %

Haushalts-
pflege

Schénheits-
pflege

Quelle: IKW-Schitzung auf Basis Stotistisches Bundesomt
1-9/2018 {voridufige Zohlen) Seifen, Wasch-, Reinigungs- und
Paliermittel, Korperpflegemittel und Duftstaffe

Haupttreiber:
Schonheits- und Hautpflegemittel, Parfum,
Wasch- und Reinigungsmittel

Inlands- und

Exportumsatz
HR 2018 vs, VI

28,1 mrd.€ |

Schénheits- und
+2,6 % Haushaltspflege Gesamt

21 wmrd.€

7,1 Mrd. €

Haushalts-
pflege

Schénheits-
pflege

Quelle: IKW-Schitzung auf Bosis Statistisches
Bundesamt und IR| information Resources

<A™



Grafiken Marktzahlen / © IKW

Schonheitspflegemittelmarkt in Deutschland 2018 zu Endverbraucherpreisen

SCHONHEITSPFLEGE MARKT WACHST KONTINUIERLICH

Schénheitspflegemittel 20181 M Verdnderung Durchschnittliche Veranderung
zum Vorjahr pro Jahr (2013-2018)

davon: 13.804 Mio. € 1,8% 1,5%

Haut- und Gesichtspflegemittel (m/w) 33%
3.195 Mio. €
Haarpflegemittel
3.110 Mio. €
Dekorative Kosmetik
1.805 Mio. €
Mund- und Zahnptlegemittel
1.570 Mio. €
Damendufte
976 Mio. €
Bade- und Duschzusatze
895 Mio. €
Deodorantien
757 Mio. €
Herrendufte
B 516 Mio. €
Sonstige Schénheitspflegemittel 2 -5,0%
I 425 Mio. €
Seifen und Syndets
P 354 Mio. €
Rasierpflege, Pre- und Aftershaves 3 _4T7%
B 201 Mio. € 47%

Marktzahlen Schénheitspflege: Stand 6.12.2018

1Hochrechnung des IKW auf Basis IRI-Dafen Jan.-Sept. 2018 und Mitgliederinformationen; 2 Fulkpflegemittel, Enthaarungsmittel, Babypflegemittel ohne Shampoo/
Bade-/Duschzusatz/ Seifen; 3 Damen und Herren
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Haushaltspflegemittelmarkt in Deutschland 2018 zu Endverbraucherpreisen

HAUSHALTSPFLEGE MARKT MIT DEUTLICHER STEIGERUNG

Haushaltspflegemittel 20181 B Verinderung M Durchschnittliche Veranderung
zum Vorjahr pro Jahr (2013-2018)
4.771 Mio. € 21% 21%
davon:
Universal-/Voll- und Colorwaschmittel 45%

1.265 Mio. €

Reinigungsmittel ?

I S 1,110 Mio. €
Geschirrspiilmittel

_ 772 Mio. €

Raumdiifte

418 Mio. €

Weichspiiler
326 Mio. €

Waschhilfsmittel 2 -34%
288 Mio. €

Autopflegemittel
B 250 Mio. €

Fein- und Spezialwaschmittel

212 Mio. €
Wohnraumpflegemittel 4 -29%
Mio. -23%

Lederpflegemittel -3,6%
B 64 Mio. €

Marktzahlen Haushaltspflege: Stand 6.12.2018

1 Hochrechnung des IKW auf Basis IRI-Daten Jan.-Sept. 2018 und Mitgliederinformationen; 2 Bad-, Sanitar-, Glas-, Fenster-, Haushaltsreiniger; Rohr-, Abfluss-
reiniger; Spezialreiniger (Ofen, Kalk, Metall); WC-Reiniger und -Steing; 3 Flecken-, Impragnier-, Vorwasch-, Einweichmittel, Bleichen, Starken, Biigelhilfen,
Textilfarber und Textilentfarber; 4 Reinigungs- und Pflegemittel fur FuRbéden und Steine, Mébel und Polituren
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WASCHMITTEL: FUR DEN KAUF AUFZUBRINGENDE ARBEITSZEIT

3

ASCHEN

Im Jahr 1980 waren durchschnittlich 7 Stunden Erwerbsarbeit nétig, um Waschmittel fur
den Jahresbedarf eines Zwei-Personen-Haushalts (150 Waschen) zu kaufen. Im Jahr 2018
waren es nur noch 1 Stunde und 40 Minuten.
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Echt ist das neue Schon — Die Trendstudie ,Schoner. Leben.” des Zukunftsinstituts im Auftrag des
IKW zeigt, dass authentische und individuelle Schénheit zum absoluten Attraktivitatsfaktor wird.
©Fotolia / drubig-photo

Social Networks - die neuen Leitmedien fiir Schonheitspflege. YouTuber, Blogger und Instagram-
Stars werden laut der Trendstudie ,Schoner. Leben.” des Zukunftsinstituts im Auftrag des IKW
die wichtigsten Schnittstellen zu den Verbrauchern.

©Fotolia / oneinchpunch
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Achtsamkeit statt Anti-Aging — Laut der Trendstudie ,Schoner. Leben.” des Zukunftsinstituts im
Auftrag des IKW werden die neuen Alten ihr Leben aktiv, genussvoll und achtsam verbringen.
©Fotolia / luengo_ua
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Digitales Delegieren: Uber Apps und Smarthome Anwendungen wird der Haushalt geregelt,
sodass die knapp bemessene Freizeit sinnvoll genutzt werden kann.
© IKW / Dennis Mdbus
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Haushalt wird Hygge: Gemeinsam macht die Hausarbeit Spal3, bietet einen Ausgleich zum oft
stressigen Alltag und schafft ein gemditliches Zuhause als Riickzugsort.
© IKW / Dennis Mdbus
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Haushalt wird sexy: Haushalt wird zunehmend (auch) Mannersache und Gebrauchsgegenstande
mehr und mehr zu Designobjekten.
© IKW / Dennis Mdbus
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