Europa ist mit tber 100 Milliarden Euro grof3ter Markt fir Schénheits- und
Haushaltspflegeprodukte mit stabiler Entwicklung
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Quelle: IKW Statistik 2014 (EVP), Cosmetics Europe, Kline&Company, JCIA, JDMA, JSDA, Euromonitor), Europa: EU28 + Norwegen + Schweiz
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Schonheits- & Haushaltspflegeindustrie leistet wichtigen sozio-6konomischen

Beitrag in Europa
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- 24,6 Mrd. € 29 Mrd. € 53,6 Mrd. €
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Quelle: IKW-Schatzung basierend auf Studien von A.1.S.E/Huggard Consulting Group und Cosmetics Europe/Risk & Policy Analysts 2015
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Hohe Kostenbelastung durch Rechtsvorgaben

Kostenanteil fiir Gesetzgebung bei wichtigen Finanzindikatoren

(Bereich Waschen & Reinigen)
100% 100% 100%
m Gesetzgebung zu Emissicnen und
industriellen Verfahren
m Produktspezifische Gesetzgebung
m Transportgesetzgebung
33,4%
Arbeits- und
Gesundheitsgesetzgebung -
m Chemikaliengesetzgebung 11,3%
2,7%

Umsatz Wertschopfung  Uberschuss

Quelle: Studie EU-Kommission 2016 —

Kumulative Kostenabschatzung fir Chemieunternehmen durch die europaische Gesetzgebung
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Innerhalb Europas ist Deutschland gro3ter Markt fir Schonheits- und
Haushaltspflegeprodukte mit stabil positiver Entwicklung

151Mde  17.5Md€ !

2016
durchschnittlich

215 € pro Kopf

fur Schonheits-
und Haushaltspflege

90Mde

Quelle: IKW Statistik 2014 (zu Endverbraucherpreisen)
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Schénheits- & Haushaltspflegeindustrie leistet wichtigen Sozio-Okonomischen-

Beitrag in Deutschland
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- 3,5 Mrd. € 6 Mrd. € 9,5 Mrd. €*
WERTSCHOPFUNG
& 80 Mio. 80 Mio. 80 Mio-
LA 2T 4,2 Std./W. 51 Std./W. 9,3 Std./W**
KONSUMENTEN
Quelle: * IKW-Schatzung basierend auf Studien von AISE/Huggard Consulting und Cosmetics Europe/Risk & Policy Analysts 2015

** |KW-Schatzung Durchschnittliche Nutzungsdauer auf Basis Studien von GfK und IFM
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IKW-Prognose 2016:
Der Schonheits- und Haushaltspflege-Markt steigt auf 18,2 Milliarden Euro
Umsatz mit weiterhin stabilem Wachstum von +1,7 Prozent bzw. +306 Mio. Euro

*LT%g 18,2 Mrd €
17,9 Mrd € g

+2,4% 40
=

17,5 Mrd € 4,6 Mrd €

45Mrd € [EYEH
+24%

4,4 Mrd €

+1,6%
+2,4% 1314 Mrd € 13,6 Mrd €

13,1 Mrd €

2014 2015 2016

Quelle: IKW Prognose 2016 (auf Basis von IRI-Daten / zu Endverbraucherpreisen)
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Die grof3ten Segmente bei Schonheits- und Haushaltspflege bleiben wie im
Vorjahr bestehen.

Haarpflege

Haut- & Gesichtspflege

Babypflege

Enthaarung
Fusspflege
Rasierpflege

After-/Pre-Shave

fMund- &

Seifen/Syndets Zzhnpflege

Herrenduft

Deodorant

Bade- & Duschzus&tze
ade: uschzusatze Dekorative Kosmetik

Fein- / Spezialwaschmittel

Damenduft

Universal-/ Voll- /
Colorwaschmittel _

Waschhilfsmittel

Weichsptiler

Autopflege
Raumduft
Quelle: IKW Prognose 2016 o
(zu Endverbraucherpreisen) Geschirrspaler
Lederpflege

Wohnraumpflege

[KIN"
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Schonheits- und Haushaltspflege wachst stabil.
Die wesentlichen Trends in 2016:

Feminin ist Trumpf
Innovationen insb. bei Gesichts- und Lippenprodukten. Bspw. tragen 67% der jungen
Méddchen taglich Mascara auf und besitzen Schatzkisten voll Nagellack (Jugendstudie)

i Nicht ohne mein Deo!
Deodorantien Sprays steigen, Sticks und Roll-Ons riicklaufig

Dekorative Kosmetik

Wer (gut) riecht, gewinnt

Herrenduft Ménner wollen gut riechen — und flexibel sein. Ein Mann, zwei Diifte?

Szenenwechsel: ab unter die Dusche

Bade-/Duschzusatze Duscherlebnis macht bereit fiir neue Aufgaben. Duftinnovationen sind Treiber

Kleiner Babyboom
Babypﬂege 1.4 Hochste Geburtenrate in Deutschland seit tiber 30 Jahren

Rasierpflege/After-/Pre-Shave Ein Mann - ein Bart!

Der Barttrend ist allgegenwartig

. . Wohlfiihlen, Duft und Werterhalt sind angesagt!
WE|ChSpU ler Komfort fur empfindliche Haut + praktischer Nutzen: verringerte Elektrostatik, Farbschutz,
Formerhalt
ini i Gliick daheim
Relmgungsmlttel hochwertigere Materialien brauchen hochwertige Reinigungs- und Pflegemittel.

Bad-/ Sanitérreiniger sowie WC-Steine steigend. Innovationen sind Treiber.

Wohnraumpflege 2,8 Reinigung ist die neue Pflege!
Mébelpflege stabil, Bodenpflege riicklaufig

19 Quelle: IKW Prognose 2016 (in % zum Vorjahr) | |< ‘A] n
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IKW-Prognose 2017:
Die Schonheits- und Haushaltspflege-Industrie leistet auch weiterhin einen
wesentlichen Beitrag zu einer stabilen Wirtschaftsentwicklung

MARKTENTWICKLUNG PERSONALENTWICKLUNG
65 % der befragten 63 % der Befragten haben
Unternehmen beurteilen Einstellungen geplant
die zukinftige oder bereits durchgefthrt
Markt-Entwicklung mit
,gut/sehr gut'
INVESTITIONEN KANALE HERAUSFORDERUNGEN
70 % der Befragten planen - Drogeriemarkte - Endverbraucher-
Investitionen oder haben - E-Commerce Erwartungen
diese bereits durchgefthrt - Absatzkanéle

- Margenerhalt

Quelle: IKW-Branchen-Barometer 12/2016
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IKW-Prognose 2017:
Der Schonheits- und Haushaltspflege-Markt entwickelt sich weiter positiv

‘;/
18,2 Mrd €
17,9 Mrd €

4,6 Mrd €

17,5Mrd €

13,8 Mrd €

13,6 Mrd €

2014 2015 2016 2017

Quelle: IKW Prognose 2017 (zu Endverbraucherpreisen) "
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Schonheits- und Haushaltspflege weltweit fiihrend bei der Integration von
Nachhaltigkeitskriterien.

I Household & Personal Prod ucts AT.4
Automabile Ak 4
Transport & LogisticsRail 38.5
Semiconductors 36,2
Software & [T Services 33,2
Food & Beverages 331
Machinery 328
Telecommunications 122
Auto Components 320
Electronic Devices & Appliances 18
Textiles & Apparel T
Meatals & Mining 30.6
Chemicals 1
Health Care Equipment & Supplies 30,0
Utilities 20,8
Media 298
Construction Materials 9.4
Electronic Components 292
Pharmaceuticals & Biotechnology 29,2
Fin.fCommercial Banks & Capital Markets 7.2
Insurance 59
Construction 257
Transport & Logistics 256
Retail 232
0il, Gas & Consumable Fuels nrT
Razl Estate 20,0

Quelle: oekom Corporate Responsibility Review 2016 | |< ‘ ' n

23

Der IKW steht fiir offenen Dialog und transparente Informationen.
Zum Nutzen der Verbraucher, deren Gesundheit, der Ressourcenschonung und

auch der Umwelt.

BEISPIELE:

Information

Mitglieder

Behorden
Ministerien

Verbraucher
Medien

DIAL »\G
KSMETIK

Deutsﬁiénd

Stakeholder
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