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Selfies ungeschminkt

Eine tiefenpsychologisch-reprasentative Studie
von Lonneker & Imdahl rheingold salon im Auftrag des IKW

Generation Selfie

Selfie? Und wenn ja wie oft?
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Nicht-Selfie, aber selbst zu sehen?
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Ich sehe, ob ein Selfie / Foto
zeitgemaR oder modern ist.

Altere / Eltern wissen nicht,
was bei Selfies gerade
angesagt /in ist.

Altere / Eltern gucken komisch
in die Kamera.

Selfies / Fotos von Alteren /
Eltern sind oft peinlich oder
komisch.
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Selfie-Codes: Geheimsprache der Jugend
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Zustimmende Skalenwerte 4-6
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Selfie-Codes: Pose & Kontext
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Selfie-Verliebtheit: Sehnsucht nach Anerkennung
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Selfie-Control: Kontrolle und ideale Selbstdarstellung

Ich allein entscheide /

kontrolliere was ich poste. 83%

Ich kontrolliere mein Aussehen /
meine Wirkung auf den Selfies /
Fotos.

Auf Selfies / Fotos kann ich mich
so darstellen, wie ich
idealerweise sein mochte.
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Selfie-Making-Off: Perfektes Styling

Ich schminke mich vorher
Make-up

Hairstyling
Augenbrauenstyling

Kérperhaarentfernung

Wimperntusche / kiinstliche Wimpern 38%
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