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Growth delivered.



,Die Natur- und Naturnahe Kosmetik entwickelt
sich weiterhin stark positiv. Auch ihr Anteil
an der Schonheitspflege nimmt weiter zu.
Naturkosmetik wachst 2019* mit +8,1 Prozent starker
als im Vorjahr. Ebenso die Naturnahe Kosmetik:
Wir sehen ein Plus von 9,5 Prozent.”

Christoph Knoke, Managing Director IRl Deutschland

*MAT Oktober 2018 bis September 2019
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Relevanz Im FMCG-Markt

Jeder neunte Euro wird fur Schénheits- und
Haushaltspflege ausgegeben




Schonheits- und Haushaltspflege machen zusammen 11,2% am Gesamtumsatz der
Fast Moving Consumer Goods in Deutschland aus

Umsatz der FMCG-Warengruppen — MAT Sep 2019 (Okt 2018 bis Sep 2019)

Umsatz je Warengruppe in Mrd. € Umsatzanteil in %

Food inkl. Baby und HeiRgetranke 41,4
Getrénke
SuRwaren inkl. salzige Snacks

Schonheitspflege (SPF)

Weil3e Linie
Tiefkihlprodukte Restlicher
Gelbe Linie Markt

88,8
Haushaltspflege (WPR)

Tiernahrung und Hygiene

Sonstige

FMCG Gesamt Mrd. € 152,5

Quelle: [IRI InfoScan Retailer]; [LEH = 200 m? inklusive Drogerien, Discounter, Kauf- und Warenhauser, Parfumerien, Getrankefachmarkte, Cash & Carry]; [MAT Sep 2019 vs. MAT
Sep 2018]; Warengruppe Schonheitspflege einschl. Apotheken und exklusiv GFM; Warengruppe WPR exklusive KWH, Parf. und GFM
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Naturkosmetik

Der Trend zur Naturkosmetik gewinnt weiter an
Bedeutung
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Die Natur- und Naturnahe Kosmetik entwickelt sich weiterhin stark positiv —
auch der Anteil an der Schonheitspflege nimmt weiter zu

Umsatzbedeutung Natur- und Naturnahe Kosmetik im Gesamtmarkt*

Marktanteile Wert in %
Natur-

kosmetik Entwicklung Gesamtmarkt

MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr

Naturnahe VA in % VA 1.000 €

Kosmetik
Naturkosmetik +8,1

Naturnah 49,5 +20.605,5

Klassisch -1,6 -41.889,9

7,6

Klassische
Kosmetik

*Gesamtmarkt: Gesichtsreinigung, -masken u. -pflege, Korper- u. Handpflege, Duschbéder, Badezusatze
Einteilung des Marktes nach dem Konzept von Elfriede Dambacher naturkosmetik konzepte in Naturkosmetik, Naturnahe und Klassische Kosmetik.

Quelle: Information Resources GmbH [Infoscan]; [LEH=200m? + Drogeriemarkte, Parfimerien, KWHY]; [MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr]
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Naturkosmetik wachst tiber alle Handelskanale — allerdings werden fast 80% der
Umsatze in den Drogeriemarkten erwirtschaftet

Vertriebskanale °

Marktanteile Wert in %

Klassische Kosmetik Naturkosmetik
0,0 11,2
-6,0 4,6
-6,9 2,5
0,9 11,0
-3,2 I 13,7
-0,1 7,6

m Drogeriemarkte ® Verbrauchermarkte = Traditioneller LEH ® Discounter m Kauf- und Warenhéauser = Parfiumerien

Quelle: Information Resources GmbH [Infoscan]; [LEH=200m? + Drogeriemarkte, Parfimerien, KWH]; [MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr]
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Neben Gesichtspflege und -reinigung generiert auch Korperpflege besonders starke
Zuwachse in der Naturkosmetik

Anteile der einzelnen Kategorien an der Naturkosmetik

L\

Marktanteile Wert in %
Entwicklung Naturkosmetik nach Kategorien

MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr
VA in % VA in 1.000 €

Gesicht Gesichtspflege 10,7
> 56% Gesichtsreinigung 11,6
Marktanteil Gesichtsmasken

Hand- & Nagelpflege
Duschbader 2,6 +1.143,4

Badezusatze -15,9 -1.066,6

1,

7
J
‘

Quelle: Information Resources GmbH [Infoscan]; [LEH=200m? + Drogeriemarkte, Parfimerien, KWH]; [MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr]
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Mannerpflege

Produkte fur Manner sind leicht im Plus
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Nach stagnierendem Umsatz im Vorjahr zeigen Produkte, die explizit fir Manner
deklariert sind, dieses Jahr ein leichtes Umsatzplus

Anteile der einzelnen Kategorien an der Manner-Schdnheitspflege @
Marktanteile Wert in % Entwicklung Mannerpflege
1,4 0.9 0,3 MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr
Umsatz in . Anteil Manner
Mio. € VAN % an Kategorie

Deodoran
Rasierpflege (ex. Klingen)
Shampoo
Gesichtspflege / —reinigung* m_
Haarstyling _

Colorationen
Bodylotions
Total

*Massenmarkt exkl. Selektive Marken bezogen auf die 0.g. Warengruppen

Quelle: Information Resources GmbH [Infoscan]; [LEH=200m? inkl. Aldi/Lidl/Norma + Drogeriemarkte, Parfumerien, KWH]; [MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr]
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Nachhaltigkeit

Der globale Trend wirkt sich auch auf die
Haushaltspflege aus

©2019 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary.

12




Integritat & Umwelt sind ftr mehr als 7 von 10 européaische Shopper wichtig bei der
Wabhl ihrer Produkte 5

0ok,

>
A

: oy )2
% stimmen den Aussagen zu — Europa D A

71 o 2%

der Europaer

der Shopper in bevorzugen Produkte

Europa bevorzugen : mit _
Produkte von : umweltfreundlichen
Unternehmen, die Verpackungen.

$awness, d
ransparenz un
Integritat unter 72%

Beweis stellen.

der Europaer bevorzugen
Produkte von Unternehmen,
die die Umwelt
respektieren.

Source: IRl European Shopper Survey — 2018 (Befragung von tber 3.300 Shoppern in Italien, Griechenland, Spanien, Deutschland, Frankreich,
GroRbritannien und den Niederlanden nach Schliissel-Kategorien der Konsumguterbranche.)
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Der WPR*-Markt (Auszug) wachst durch Produkte mit Oko-Claims
um rund 24 Millionen Euro

Umsatzbedeutung Produkte mit Oko-Claims in WPR*

Marktanteile Wert in %
Entwicklung Gesamtmarkt
Oko-Claims MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr

VA in % VA 1.000 €
Oko-Claims +17,4% +23.849,1

Klassisch -7.147,6

Total 16.701,5

Klassisch

*Gesamtmarkt: Waschmittel, Reinigungsmittel, Handgeschirrspulmittel

Quelle: Information Resources GmbH [Infoscan]; [LEH=200m? + Drogeriemarkte + C&C]; [MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr]
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E-Commerce
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Ein Ende des Wachstums ist noch lange nicht
in Sicht
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E-Commerce bei der Schonheits- und Haushaltspflege boomt tberall

Umsatz-Entwicklung E-Commerce MAT 2019

-

> 4

VA MA I
+35% 10%)

VA MA
+27% 25%
+30% 8%

+36% 5%

- -

+4%

Quelle: IRI USA, UK, ltalien, Frankreich; E-Commerce Panel; Umsatzentwicklung vorhandener Warengruppen; [MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr]
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N
Auch in Deutschland ist das Wachstum im E-Commerce bei der Schonheitspflege
nach wie vor sehr stark

Entwicklung ausgesuchter Warengruppen — Schénheitspflege

Haarpflege I 350 € E-Commerce Panel
Sonnenschutzmitte! I 350/, Beteiligte Retailer
sind unter anderem:
Body & Hand I 310, amazonde
Colorationen I 30/ |
() £m
Styling I 03 R®SSMANN
Dusche NN 2% %’parfuemerie.de
Dekorative Kosmetik INIIININGDEEEEEEEEEE 10% @rfumdreams
Deodorants G 177 WIRESIE
NOTINO

Gesichtspflege (Damen) I 13% o e O T

Kauf- & -Warenhauser.

Quelle: Information Resources GimbH; E-Commerce Pana; Schonheitspflege; [MA'FSep. 2019 vs. Vorjahr]
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N
Bei der Haushaltspflege ist der Anteil der E-Commerce-Umsatze zwar erst bei rund
einem Prozent, aber mit noch starkerem Wachstum als bei der Schénheitspflege

Entwicklung ausgesuchter Warengruppen — WPR

Spezial-Waschmittc! - I 550 &/ E-Commerce Panel
Beteiligte Retailer

Waschzusatze I 56%0 sind unter anderem:
Handgeschirrspilmittel I /40 amazonde
Maschinengeschirrspulmittel N 370 ﬁm
WC-Reiniger/-Steine I 310, O’R@SSMANN

U .
Reinigungsmitte!  IEG_— 3026 parfuemerie.de

N

oparfumdreams
Waschmittel I 0% o —
/ WIR=SIE

Weichspiler I 230 NOTINO

... sowie weitere Online-
Kauf- & -Warenhauser.

Quelle: Information Resources GmbH; E-Commerce Panel; Haushaltspflege]; [MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr]
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N
Die Beispiele Haarpflege und Waschmittel zeigen, dass die Top-Hersteller sich nach
wie vor im E-Commerce-Markt sehr unterschiedlich entwickeln

Top 5 Hersteller Haarpflege / Waschmittel

Umsatzentwicklung in %

89%
59% 58%
23% 31% -
0
l I 17% 500 I 13%
4% 0
. — [ | .
N 9 % ™ (5] 9 % ™ \5)
N N NN NN
&° &° &° &° &° &° &° &° &° &°
N X N X N N X N X N
¥ ¥ ¥ ¥ ¥ N ¥ ¥ ¥ ¥
m Haarpflege m Waschmittel

Quelle: Information Resources GmbH; E-Commerce Panel; Haarpflege und Waschmittel; [MAT Sep. 2019 vs. Vorjahr]
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Prognhose

E-Commerce wird weiter stark wachsen
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Die Bedeutung von E-Commerce in der Schdnheits- und Haushaltspflege
wird bis 2021 weiter signifikant wachsen

Prognose Entwicklung E-Commerce

7-10%
Marktanteil

Ll
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Vielen Dank

Kontaktieren Sie uns gerne fir weitere Informationen!

Christoph Knoke

Managing Director Germany

Telefon: +49 (0) 211.36119.243
Mobil: +49 (0) 170.7615.690
Christoph.Knoke @IRIworldwide.com

{J Ri

Britta Lenze

Manager Marketing & PR

Telefon: +49 (0) 211.36119.211
Mobil: +49 (0) 173.3224.203
Britta.Lenze@IRIworldwide.com
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