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Herzlich Willkommen
zur IKW-Wirtschafts-
Pressekonferenz 2021
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‚Putzen macht glücklich‘‚Selbstbewusst durch 
gepflegtes Aussehen‘

Schönheitspflege und Haushaltspflege: Essentiell fürs Wohlfühlen 
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Schönheits- und Haushaltspflege: Weltweit führende Konsumgütermärkte –
Europa mit 134 Mrd. € größte Region mit stabiler Entwicklung

112,4 Mrd. €

+2,9%

90,5 Mrd. €

+11,6%

27,0 Mrd. €

+4,9%

133,6 Mrd. €

+1,9% 

19,0 Mrd. €

+8,5%

41,9 Mrd. €

+4,9%

13,0 Mrd. €

+3,9%

11,1 Mrd. €

3,1%

Quelle: Euromonitor Prognose 2021 (EVP), Europa: West- und Osteuropa ex Russland
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Deutschland ist größter Markt innerhalb Europas
für Schönheitspflege- und Haushaltspflegeprodukte

16,6%

14,1%

13,2%

10,4%
7,9%

37,8

-0,5%

-3,0%

+0,4%

+0,2%
+1,1%

+2,5%

Quelle: Euromonitor Prognose 2021 (EVP)
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Inlands- & Exportumsatz

28,1 Mrd. €

Exportumsatz**

9,4 Mrd. €

Inlandsumsatz*

18,7 Mrd. €

Schönheits- & Haushaltspflege 2021: Ein zweites Jahr wie kein anderes

+1,1 %

+10,6 %

-3,0 %

* IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2021) und eigenen Erhebungen 
** IKW-Hochrechnung auf Basis Statistisches Bundesamt Jan.-Sept. 2021
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Schönheits- & Haushaltspflege: Unterschiedliche Einflüsse der letzten Jahre

Quelle:  IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2021) und eigenen Erhebungen
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Schönheitspflegemittel-Markt: Wohlfühlprodukte wachsen

1 IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2021) und eigenen Erhebungen
2 Fußpflegemittel, Enthaarungsmittel, Babypflegemittel ohne Shampoo/Bade-/Duschzusatz/Seifen
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Schönheitspflege Absatzkanäle: Drogeriemärkte bauen Position aus

Quelle: IKW-Hochrechnung 2021 auf Basis GfK und eigenen Erhebungen
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Haushaltspflege-Markt: Wohlfühlprodukte gefragt

1 IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2021) und eigenen Erhebungen
2 Bad-, Sanitär-, Glas-, Fenster-, Haushaltsreiniger; Rohr-, Abflussreiniger; Spezialreiniger (Ofen, Kalk, Metall); WC-Reiniger und –Steine
3 Flecken-, Imprägnier-, Vorwasch-, Einweichmittel, Bleichen, Stärken, Bügelhilfen, Textilfärber und Textilentfärber
4 Reinigungs- und Pflegemittel für Fußböden und Steine, Möbel und Polituren
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Haushaltspflege Absatzkanäle: Drogeriemärkte und E-Commerce legen zu

Quelle: IKW-Hochrechnung 2021 auf Basis GfK und eigenen Erhebungen
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Einige Wachstumssegmente im September lassen Optimismus zu:

1,7

1,8

13,3

2,1

2,9

7,1

8,2

94,4

Geschirrspülmittel

Waschmittel

Küchenreiniger

Baden u Duschen

Deo

Haarstyling

Mundpflege

Sonnenschutz

Umsatzentwicklung in % Monat Sept. 2021 vs. Vorjahresmonat
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Marktentwicklung

42 % (VJ 38%) der befragten Unternehmen beurteilen 
die Marktentwicklung mit ‚gut/sehr gut‘, 47% (VJ 46%) mit 
durchschnittlich, 11% (VJ 16%) mit schlecht/sehr schlecht

Investitionen

50 % (VJ 47%) der Befragten erwarten 
größere Investitionen.

Wichtige Kanäle
• E-Commerce
• Drogeriemärkte 
• Supermärkte 
• Discounter

34 % (VJ 36%) sehen positive 

62% (VJ 53%) sehen negative
Auswirkungen auf die Branche 

Stimmungsbild 2021: Vorsichtiger Optimismus 
in der Schönheits- und Haushaltspflege-Industrie 

Quelle: IKW-Branchenbarometer, November 2021

Covid-19
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IKW-Branchenbarometer: Zusätzliche Herausforderungen 
in der Schönheits- und Haushaltspflege-Industrie
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Quelle: IKW-Branchenbarometer, November 2021
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13,6 13,8 14,1 14,0 13,6 13,8

4,7 4,8 4,8 5,2 5,1 5,2

2017 2018 2019 2020 2021 2022

18,2 Mrd.€ 18,6Mrd.€

+2,1 %

+1,8 %

+0,7 %

+1,9 %

+9,2 %

-0,1%

18,9 Mrd.€ 19,3 Mrd.€

+0,1 % +1,0 %

+2,0 %

Quelle: IKW Prognose 2022 (auf Basis von GfK & IKW-Schätzung / zu Endverbraucherpreisen; Stand 9. Dezember 2021)

IKW-Prognose 2022: Wachstum um +1,8 % bzw. +300 Mio. € auf 
19,0 Mrd. € Umsatz im Schönheits- und Haushaltspflegemarkt 

19,0 Mrd.€

-2,9 %

-3,1 %

18,7 Mrd.€

+ 1,9 % + 1,5 % + 2,3 % -3,0 % +1,8 %
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IKW-Wirtschaftspressekonferenz 2021

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.
Haben Sie Fragen an uns?
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