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Schonheitspflege und Haushaltspflege: Essentiell flirs Wohlflhlen

o <

,Selbstbewusst durch
gepflegtes Aussehen’

Kérperpflege? Nie ohne!

93 % der
Deutschen sind
Kérperpflege
und Kosmetik
(sehr) wichtig!™
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Welche sind lhre drei liebsten taglichen oder
wichentlichen Pflegerituale?*?®

Zihneputzan

. -

Deo banutzen

2. I

Morgendliche Dusche

3. I :

Haare waschan

4 I

020 | *n=1000; Werte zusammengefasst | ** n=1.000; Top 4; Mehrfachnennungen meg-

Sauber ist es am schonsten

96 % ist ein
sauberes Zuhause
(sehr) wichtig!™'

,Putzen macht glicklich’

Welcher Aspekt ist Ihnen bei der Reinigung und Pflege
Ihres Zuhauses und lhrer Kleidung am wichtigsten?*?

B Zuhause Klsicdung
Wahlbefinden
= k. k]
52 %
Gesundhert
[ r———————————" - 3
3%

Werterhalt/Erhalt des Zustandas

21%

Aulenwirkungfeinen guten Eindruck machen
4%
- 14 %

ssammangafasst | *n=1000
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Schénheits- und Haushaltspflege: Weltweit fihrende Konsumgutermarkte —
Europa mit 134 Mrd. € gréfSte Region mit stabiler Entwicklung

112,4 Mrd. €

+2.9% i
27,0 Mrd. €
“1o8
+4,9% ot

Quelle: Euromonitor Prognose 2021 (EVP), Europa: West- und Osteuropa ex Russland

JRq\

133,6 Mrd. €

11Mrd € 90,5 Mrd. €

..J‘
I-

+1.9% +116% 4 41,9 Mrd. €
130Mrd € . °®
:,9%“ +4.9%
19,0 Mrd. €
=== o]
| e
+8,5%

9. Dezember 2021 // Industrieverband Korperpflege- und Waschmittel e. V. // 3



Deutschland ist groRter Markt innerhalb Europas
fir Schénheitspflege- und Haushaltspflegeprodukte

N L
Y

14,1%

13,0 11

Quelle: Euromonitor Prognose 2021 (EVP)

n
| I/( \/\I 9. Dezember 2021 // Industrieverband Korperpflege- und Waschmittele. V. // 4



Schonheits- & Haushaltspflege 2021: Ein zweites Jahr wie kein anderes

Inlands- & Exportumsatz

28,1 Mrd. € L e

€ -
Exportumsatz** & _
9,4 Mrd. € )

Inlandsumsatz* . _—
_ (0]
18,7 Mrd. € * 3,0% |

* IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2021) und eigenen Erhebungen
** |KW-Hochrechnung auf Basis Statistisches Bundesamt Jan.-Sept. 2021
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schonheits- & Haushaltspflege: Unterschiedliche Einfllsse der letzten Jahre

2021 vs. V) 2020 vs. V) 2021 vs. 2019 @ 5 Jahre
+2,3%

+1,5%

-0,8%
-3%
* Weniger auler Haus * Weniger aulSer Haus * Teils sich ausgleichende * Langfristig steigende
Effekte Gber 2 Jahres- Nachfrage
* Vorratsabbau * Schutz Horizont
* Wohlfihlen zu Hause * Vorratsaufbau

Quelle: IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2021) und eigenen Erhebungen
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Schonheitspflegemittel-Markt: Wohlfihl P rodukte wachsen

13.604 Mio. € -3,1 % +0,2 %

Schénheitspflegemittel 2021 9 Veranderung zum Vorjahr e Durchschnittliche Veranderung pro Jahr (2016-2021)

Haarpflegemittel 3.221 Mio. € D-24% @ 4%

Haut- und Gesichtspflegemittel (m/w) 3.184 Mio. € 9 -2,0 % @ +1,2 %
Mund- und Zahnpflegemittel 1.656 Mio. € @H6% @ +21%
Dekorative Kosmetik 1.467 Mio. € Q- 72% @-45%
Bade- und Duschzusitze 912 Mio. € @ +20% @ +08%
Damendiifte 840 Mio. € Q56% @-35%

Deodorantien 731 Mio. € O33% ©-02%

Seifen und Syndets 502 Mio. € @ -206% @ +87%

Sonstige Schdnheitspflegemittel? 452 Mio. € ©07% @ -02%
Herrendufte 450 Mio. € 030% @-28%

Rasierpflege, Pre- und Aftershaves 189 Mio. £ Q- 10% @-31%

1 IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2021) und eigenen Erhebungen
2 FuRpflegemittel, Enthaarungsmittel, Babypflegemittel ohne Shampoo/Bade-/Duschzusatz/Seifen

n
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Schénheitspflege Absatzkanile: Drogeriemarkte bauen Position aus

Marktanteile Wert in % Veranderung Umsatz vs. Vorjahr in %

W Drogeriemirkte B 22

W Fachhandel i |

Inklusive Parfimerien und Friseure

B Discounter 7,7

MW SB-Warenhiuser -8,
B E-Commerce 351N

A =il i =
T

Quelle: IKW-Hochrechnung 2021 auf Basis GfK und eigenen Erhebungen
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Haushaltspflege-Markt: WOhIfUhlprodukte gefragt

5.092 Mio. € -29 % +1,7 %

Haushaltspflegemittel 2021 9 Veranderung zum Vorjahr e Durchschnittliche Veranderung pro Jahr (2016-2021)

1.255 Mio. € © 49% € +30%

Reinigungsmittel?

Univeral-, Voll- und Colorwaschmittel 1.231 Mio. € ® 88% @ +03%
Geschirrspilmittel 912 Mio. € @ 7% @ +41%

Raumduifte 479 Mio. € @ 1% @ +27%

Weichspler 344 Mio. € © 55% @ 1%

Waschhilfsmittel? 299 Mio. € @ 24% @ -01%
Autopflegemittel 253 Mio. € @ 2% @ +02%

Fein- und Spezialwaschmittel 193 Mio. € ® 94% @ -6%

@ 5% @ -06%
@17% ©-25%

Wohnraumpflegemittel* 67 Mio. €

Lederpflegemittel 59 Mio. €

1 IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2021) und eigenen Erhebungen

2 Bad-, Sanitédr-, Glas-, Fenster-, Haushaltsreiniger; Rohr-, Abflussreiniger; Spezialreiniger (Ofen, Kalk, Metall); WC-Reiniger und —Steine
3 Flecken-, Impréagnier-, Vorwasch-, Einweichmittel, Bleichen, Starken, Bugelhilfen, Textilfarber und Textilentfarber

4 Reinigungs- und Pflegemittel fir FuRBbdden und Steine, M6bel und Polituren

n
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Haushaltspflege Absatzkanile: Drogeriemarkte und E-Commerce legen zu

Marktanteile Wert in % Veranderung Umsatz vs. Vorjahr in %

M Drogeriemirkte B3
M Discounter -6 N
B Super- u. Verbrauchermarkte 2810

W E-Commerce i

Quelle: IKW-Hochrechnung 2021 auf Basis GfK und eigenen Erhebungen
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Einige Wachstumssegmente im September lassen Optimismus zu:

Umsatzentwicklung in % Monat Sept. 2021 vs. Vorjahresmonat

Mundpflege
Haarstyling
Deo

Baden u Duschen

;-

Waschmittel

Geschirrspulmittel

[K\A"

I
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Stimmungsbild 2021: Vorsichtiger Optimismus

in der Schénheits- und Haushaltspflege-Industrie

Marktentwicklung Covid-19

O /\/ 42 % (V) 38%) der befragten Unternehmen beurteilen 34 % (V) 36%) sehen positive
die Marktentwicklung mit ,gut/sehr gut’, 47% (VJ 46%) mit Gz(y _
durchschnittlich, 11% (VJ 16%) mit schlecht/sehr schlecht 0 (V) 53%) sehen negative

Auswirkungen auf die Branche

Investitionen , Wichtige Kanale
(1) - * E-Commerce
50 A) (V] 47%) der Befragten erwarten =~ Drogeriemarkte

grofllere Investitionen. * Supermarkte
* Discounter

Quelle: IKW-Branchenbarometer, November 2021
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IKW-Branchenbarometer: Zusatzliche Herausforderungen
in der Schénheits- und Haushaltspflege-Industrie

Kernherausforderungen (in %)

2019

Nachhaltigkeit [ 47
Innovationen [N 33
Margenerhalt [ 30
Regularien [ 20
ottenticnieic I 14
Digitalisierung - 13
Fachkraftemangel - 11

E-Commerce - 10

JRQ

2020

ise meistern | 56

2021

Nachhaltigkeit

Regularien

Digitalisierung

I 43
BN 35
B 31

Rohstoffe

I 52

Nachhaltigkeit

I 33

l

Regularien

B 26

Preise/Inflation

B 22

Rohstoffe

B 23

Innovation

Fachkraftemangel

Kritische Offentlichkeit
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B 10
B 10
N6

Fachkraftemangel

B 17

Digitalisierung

Bl 11

Markte entwickeln

Bs

Innovationen

M6

S—

Quelle: IKW-Branchenbarometer, November 2021
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IKW-Prognose 2022: Wachstum um +1,8 % bzw. +300 Mio. € auf
19,0 Mrd. € Umsatz im schonheits- und Haushaltspflegemarkt

+1,9% +1,5% +2,3% -3,0% +1,8 %
18,2 Mrd.€ 0 18,6Mrd.€ @ 18,9 Mrd.€ e 19,3 Mrd.€ Q 18,7 Mrd.€ e 19,0 Mrd.€
o +0,7 % +9,2% 2,9% +1,0% 5,2
+1,8 % +1,9 % -0,1% 31% +2,0 % 13,8
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Quelle: IKW Prognose 2022 (auf Basis von GfK & IKW-Schatzung / zu Endverbraucherpreisen; Stand 9. Dezember 2021)
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IKW-Wirtschaftspressekonferenz 2021
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Vielen Dank fir lhre Aufmerksamkeit.
Haben Sie Fragen an uns?

-
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