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Nachhaltigkeitsbericht 2007-2008:

¢ Zusammengestellt vom Ausschuss der Hersteller
\von absorbierenden Hygieneprodukten (HAPCO -
The Absorbent Hygiene Products Manufacturers
Committee)im Internationalen Verband derHer-
steller von Hygieneprodukten und Vliesstoffen

1






2007, im Jahr des 50-jahrigen Bestehens von Europa, prasentieren
wir mit Stolz den zweiten EDANA-Nachhaltigkeitsbericht — eine
Initiative unserer Nachhaltigkeits- und Umweltarbeitsgruppe unter
dem Dach von HAPCO (The Absorbent Hygiene Products
Manufacturers Committee).

In dem Jahr, in dem der Vertrag von Rom unterzeichnet wurde,
nutzte ein schwedisches Unternehmen die Erfindung der ersten
Einwegwindeln in den 1940er Jahren zur Entwicklung einer zweitei-
ligen Windel, die zunachst aus einem mit Gaze umwickelten Ein-
wegpad aus Papierfaser bestand, die in wiederverwendbare
Kunststoffhosen eingelegt wurden. Diese Entwicklung wurde sei-
nerzeit von Miuttern als eine der groften Errungenschaften des
20. Jahrhunderts gepriesen. Heute profitieren junge Eltern von flinfzig Jahren Forschung, Entwick-
lung und Innovation rund um dieses Leben verdndernde Produkt, das der Gesellschaft unschatzbare
Vorzige im Hinblick auf Hygiene, Gesundheit und Komfort beschert hat.

Diese Ausgabe des Nachhaltigkeitsberichts ist weniger ein vollig neuer Bericht als vielmehr eine
aktualisierte Version des Berichts aus dem Jahr 2005. Wir haben uns bemuht, die 6ffentlich verfug-
baren Informationen uUber unseren Industriezweig und die Auswirkungen unserer Tatigkeit auf die
sozialen, umweltbezogenen und wirtschaftlichen Aspekte des modernen Lebens durch weitere In-
formationen zu erganzen. Durch unser fortlaufendes Engagement verbessern wir unsere Nachhaltig-
keitsleistungen immer weiter und kdnnen die im vorangegangenen Bericht enthaltenen Angaben
durch Daten aus den Jahren 2005 und 2006 aktualiseren. Dariiber hinaus haben wir in diesen Be-
richt Daten zu absorbierenden Produkten fir die weibliche Hygiene aufgenommen, d. h. Binden,
Slipeinlagen und Tampons. Fiur kinftige Ausgaben planen wir auch die Einbeziehung weiterer Vlies-
produkte zur Kérperhygiene und -pflege.

Die Verdffentlichung unseres Nachhaltigkeitsberichts 2005 war ein bedeutender Meilenstein —
sowohl fur alle beteiligten Interessengruppen als auch unsere Branche selbst.

Die Mitglieder von EDANA méchten sich in der dffentlichen Nachhaltigkeitsdebatte ebenfalls zu Wort
melden. Nachhaltigkeit ist ein Grundsatz, hinter dem unsere Branche voll und ganz steht. Trotz der
messbaren Fortschritte in Bezug auf verbesserte Umwelteigenschaften, die wir im Laufe der Jahre
mit unseren Produkten erzielt haben, werden sie haufig einseitig kritisiert. Unser Nachhaltigkeitsbe-
richt war daher ein erster wichtiger Schritt, um Falschinformationen und Irrtimer aus dem Weg zu
rdumen. Der Bericht ist auch eines von vielen wichtigen Zeugnissen dafiir, dass die EDANA-
Mitglieder an die Bedeutung von nachhaltiger Entwicklung glauben und sich ernsthaft um fortlaufen-
de Verbesserungen in allen zugehérigen Aspekten bemuihen — sei es sozialer Fortschritt, Leistungen
im Umweltbereich oder Wirtschaftswachstum.

Fur unsere Mitglieder stellte der Nachhaltigkeitsbericht einen wichtigen Meilenstein dar. Er war
der erste seiner Art fur die Hersteller von absorbierenden Hygieneprodukten und ist nach wie vor
weltweit einzigartig. Er beschreibt deutlich den Pioniergeist und globale Fuhrungsrolle von EDANA.
Wir hoffen, dass dieser Bericht nicht nur Inspiration fur die Hersteller von absorbierenden Hygiene-
produkten in anderen Regionen weltweit bietet, sondern auch fir andere Sektoren der Lieferkette
far Vliesprodukte.

Die Branche fiur absorbierende Hygieneprodukte strebt eine der fihrenden Positionen im Bereich
Nachhaltigkeit an. Dabei sind wir uns durchaus der Tatsache bewusst, dass wir zwar bereits viel er-
reicht haben, dass der Weg zur Nachhaltigkeit jedoch heute noch nicht abgeschlossen ist. Wir sind
uns dabei stets unserer Verantwortng fir die heutige und fir die kommenden Generationen be-
wusst.

Gerd Ries
Vorstandsvorsitzender von EDANA



EDANA hat den Auftrag, ,durch den Dialog mit Interessengruppen und die
aktive Forderung von nachhaltiger Entwicklung, Verbraucher- bzw. Endnut-
zerinteressen und Transparenz eine Umgebung zu schaffen, die Innovation
und nachhaltiges, rentables Wachstum fiur alle Akteure der Branche fordert.”
Dies entspricht in jeder Hinsicht den heutigen weltweiten BemUhungen um
eine nachhaltigere Entwicklung.

Der Nachhaltigkeitsbericht ist nur ein Aspekt des EDANA-
Nachhaltigkeitsprogramms. Wir haben eine Vorstandsarbeitsgruppe zur
Nachhaltigkeit gebildet, die sich aus Fachleuten unserer Mitgliedsfirmen auf
den Gebieten Nachhaltigkeit und Umwelt zusammensetzt, unseren Mitglie-
dern bei der nachhaltigen Entwicklung auf Unternehmens- und Branchenebe-
ne hilft und bei der Integration von Nachhaltigkeit in unseren gesamten
geschéftlichen Aktivitaten unterstitzt. Unsere Veranstaltungen und Seminare bieten unseren Mit-
gliedern zudem die Gelegenheit, ihre Kenntnisse zum Thema Nachhaltigkeit zu verbessern. Unser
alljahrliches Vliesstoff-Symposium und die OUTLOOK-Konferenz fur die personliche Hygiene umfas-
sen spezielle Seminare zu den Praktiken, Fortschritten und Herausforderungen, die unsere Branche
im Nachhaltigkeitsbereich zu bewaltigen hat.

Der Nachhaltigkeitsbericht 2007-2008 ist Teil einer branchenweiten Initiative, mit der die Kennt-
nisse und das Verstandnis der sozialen Vorzige und Nachhaltigkeit absorbierender Hygieneprodukte
und Koérperpflegetiicher sowie die soziale Verantwortung der Branche gefdrdert werden.

Die zahlreichen Vorteile, die Einweg-Babywindeln, -Inkontinenzprodukte und Frauenhygieneprodukte
far die moderne Gesellschaft haben, stehen aufRer Frage: hohere Lebensqualitat, Sauberkeit, gesun-
dere Haut, Unabhangigkeit, geringere Kosten und ZweckmaéaRigkeit sowie — bei Inkontinenzpatienten
besonders wichtig — die wesentlichen Vorteile einer unabhéngigen und wirdigen Lebensfuhrung.
Diese zweite Ausgabe des Nachhaltigkeitsberichts will aber nicht nur diese offensichtlichen Vor-
zuge aufzeigen, sondern zudem verdeutlichen, wie wichtig absorbierende Hygieneprodukte fir die
beiden anderen Hauptaspekte der nachhaltigen Entwicklung sind: Umweltbewusstsein und Aufrecht-
erhaltung eines hohen und stabilen Wirtschaftswachstums und Beschaftigungsgrades.

Die im Verband EDANA vertretenen Mitgliedsunternehmen sind seit vielen Jahren als branchenweiter
Vorreiter aktiv im Bereich Umweltmanagement und brachten beispielsweise Anfang der 90er Jahre,
noch vor Einfihrung des EU-Oko-Audits (EMAS — Eco-Management and Audit Scheme), Umweltricht-
linien heraus. Auch wurde im Rahmen von EDANA die Tradition einer freiwilligen Zusammenarbeit
innerhalb der Branche sowie der Herausgabe von Leitlinien in verschiedenen Bereichen, beispiels-
weise zur Produktsicherheit, begrindet. In den letzten Jahren haben wir unser stetiges Umweltbe-
wusstsein durch die Investition von Zeit und Mitteln in mehrere Okobilanzanalysen (Lebenszyklus-
analysen, LCAs) fur Babywindeln und Inkontinenzprodukte — und natdrlich durch unseren ersten
Nachhaltigkeitsbericht 2005 — demonstiert.

Durch das bereits frihzeitig ausgepragte Umweltbewusstsein und infolge der vielen Innovationen,
die in der Branche Uber die gesamte Lieferkette eingefuhrt wurden, sank die Beeintrachtigung der
Umwelt durch absorbierende Hygieneprodukte im Vergleich zu den vergangenen beiden Jahrzehnten
deutlich, wie aus dem vorliegenden Bericht zu ersehen ist.



Unsere dynamische und schnell wachsende Branche tragt erheblich zur europaischen Wirtschaft und
Wettbewerbsfahigkeit bei und entspricht damit der Lissaboner Strategie. Der europdische Rat drang-
te vor kurzem . fiuhrende Unternehmen und andere wichtige Interessengruppen wie Arbeitnehmeror-
ganisationen und nichtstaatliche Organisationen zur Formulierung einer ehrgeizigen Antwort, die die
Umsetzung der européischen Strategie fur nachhaltige Entwicklung (EU SDS) unterstiutzt.” Diese
Strategie befasst sich mit sieben Themen wie z. B. nachhaltigem Verbrauch und nachhaltiger Pro-
duktion.

Wir sind stolz auf das bisher in Sachen Nachhaltigkeit Erreichte und sind uns zugleich bewusst, wel-
che Verantwortung wir auch zukinftig tragen. Unsere Branche unterstitzt ein verantwortungsbe-
wusstes Umweltmanagement in ihren Fertigungsprozessen und ist sich bewusst, dass ihre Produkte
auch einen kleinen Teil der Gesamtmenge des Haushaltsabfalls ausmachen. Die Hersteller bemihen
sich standig, das Umweltprofil ihrer Produkte zu verbessern — Mullvermeidung ist dabei ein wesentli-
cher Aspekt. In den vergangenen 17 Jahren hat die Branche das Gesamtgewicht von Babywindeln
um etwa 40 % verringern kénnen. Die Hersteller haben sichergestellt, dass die Produkte problemilos
uber den Ublichen Haushaltsmill entsorgt werden kdnnen. Dieses Engagement und die im vorliegen-
den Bericht vermittelten Fakten sollten die Verbraucher sowie auch alle anderen beteiligten Interes-
sengruppen Uberzeugen.

EDANA und seine Mitgliedsgesellschaften wollen diesen positiven Trend fortsetzen und begrifRen die
Gelegenheit zum offenen Dialog mit den zustandigen Behérden auf allen Ebenen, mit Verbraucher-
und Umweltorganisationen, um so ein Teil der L6sung fur die heutigen Probleme im Bereich nachhal-
tige Entwicklung zu werden.

Pierre Wiertz
Geschaftsfuhrer von EDANA
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Seit der ersten Ausgabe unseres Nachhaltig-
keitsberichts im Jahr 2005 ist die Nachhal-
tigkeit ein noch mehr beachteteres Thema in
der Gesellschaft geworden; es beschaftigt vie-
le Menschen, darunter viele unserer Kunden.

In der ersten Ausgabe informierten wir Uber
Nachhaltigkeitsfragen, die Hersteller von Ba-
bywindeln und Inkontinenzprodukten betref-
fen. Wir haben den Einfluss unserer Branche
auf die diversen Aspekte der Nachhaltigkeit —
sozial, umweltbezogen oder wirtschaftlicher
Art — bewertet.

Diese zweite Ausgabe des Nachhaltigkeits-
berichts ist weniger ein vdéllig neuer Bericht
als vielmehr eine aktualisierte Version des Be-
richts aus dem Jahr 2005. Durch unser fort-
laufendes Engagement verbessern wir unsere
Nachhaltigkeitsleistungen immer weiter und
kénnen die im vorangegangenen Bericht ent-
haltenen Angaben durch Daten aus den Jahren
2005 und 2006 aktualiseren.

Dariiber hinaus haben wir in diesen Bericht
Daten zu absorbierenden Produkten fir die
weibliche Hygiene aufgenommen, d. h. Bin-
den, Slipeinlagen und Tampons.

Der Bericht umfasst:

e Unsere branchenweite Definition von
Nachhaltigkeit

e Einen Ruckblick auf die Entwicklung
von absorbierenden Hygieneprodukten

e Struktur und Zusammensetzung
heuiger absorbierender Hygienepro-
dukte

e Die Vorzuge von absorbierenden Hy-
gieneprodukten fir die Gesellschaft

e Der branchenweite Ansatz zur sozialen
Verantwortung

e Die Folgen von absorbierenden Hygie-
neprodukten auf die Umwelt, gemessen
an Okobilanzanalysen (Life Cycle As-
sessments, LCA)

e Unsere Nutzung naturlicher Ressourcen

o Uberlegungen zum Abfallmanagement

e Unser Ansatz zur Nutzung breiterer
Umwelt- und Finanzinstrumente

e Wirtschaftsdaten zu Markt und Branche

e Weitere Lektire und Referenzmaterial

Diese Zusammenfassung hebt die wichtigsten Punkte des Berichts fir den Leser hervor, der sich ei-
nen Uberblick Uber die Tatigkeiten der Hersteller von absorbierenden Hygieneprodukten im Bereich
Nachhaltigkeit verschaffen moéchte. Interessierte Leser finden ausfuhrliche Informationen in dem
kompletten Bericht, den Sie von unserer Homepage www.hapco.edana.org im PDF-Format herunter-
laden kdnnen (in der englischsprachigen Originalfassung).







Seit jeher benétigen Menschen Produkte, um
Korperflussigkeiten aufzufangen. Daher ist es
nicht Uberraschend, dass die Geschichte mo-
derner Hygieneprodukte lange zurickreicht.
Die modernen absorbierenden Hygieneproduk-
te bieten einen technologischen Standard,
Komfort und eine Diskretion, von der friihere
Generationen nur traumen konnten, was heu-
te aber von Millionen von Menschen rund um
den Globus als selbstverstandlich und unver-
zichtbar angesehen wird.

Die praktische Einweg-Babywindel ist eine
relativ neue Erfindung. Zunachst kamen in den
1960er Jahren Windeln auf mit Watte als
Saugkern, die auRen mit Kunststoff und auf
der der Babyhaut zugewandten Oberflache mit
Vliesstoff beschichtet waren.

Die heutigen Einwegwindeln sind erheblich
dunner und absorptionsstérker als die fruhe-
ren Versionen und daher auch wirkungsvoller.
Sie bieten Babys und Kleinkindern mehr Tra-
gekomfort und lassen sich einfacher umlegen.
lhre zunehmende Verwendung hatte eine
deutliche Reduktion der Félle von Hautreizun-
gen bei den Babys und einen Rickgang der
Verbreitung von Infektionskrankheiten in Be-
treuungsstatten zur Folge.

Das Produktangebot wurde zudem durch die
Einfihrung von Trainingswindeln und Windel-
hdschen fur das Toilettentraining erweitert.

Einweg-Damenbinden wurden im Ersten
Weltkrieg von Krankenschwestern erfunden,
die ihren Menstruationsfluss durch Zellstoff-
bandagen auffingen. Diese Losung war prak-
tisch, denn die Binden bestanden aus prob-
lemlos verfugbarem Material und waren guns-
tig genug, um sie nach einem Gebrauch zu
entsorgen. Derartige Einlagen kamen in den
20er Jahren mit groRem Erfolg auf den Markt
und eroberten daraufhin die gesamte industri-
elle Welt.

Wahrend der 70er und 80er Jahre waren die
Weiterentwicklungen von Frauenhygienepro-
dukten erheblich durch neue Fortschritte bei
Babywindeln beeinflusst; in dem einen Bereich
gewonnene Erkenntnisse wurden rasch auch
vom anderen Sektor genutzt.

Das Bindenkonzept wurde weiterentwickelt
und fuhrte zum Entstehen von Slipeinlagen,
die nicht in erster Linie den Menstruations-
fluss, sondern den ganzen Monat Uber Aus-
fluss auffangen sollten. Slipeinlagen sind da-
her viel kleiner, diunner und diskreter.

Industriell gefertigte Tampons wurden 1936
in den Vereinigten Staaten eingefuhrt, 1938
hielten sie auch in Europa Einzug. Zunachst
reagierte der Markt eher zurickhaltend. Es
wurden Bedenken geaufiert, ob sich Tampons
moglicherweise auf die Jungfraulichkeit oder
die Sexualitat auswirken kénnten. Doch schon
bald setzten sich Tampons durch. Frauen ge-
nossen die groRere Freiheit und Flexibilitat, die
ihnen Tampons wéahrend ihrer Menstruation
boten, sodass sie auch wahrend ihrer Tage ar-
beiten und an Freizeit- und sportlichen Aktivi-
taten teilnehmen kénnen. Seit jenen Anfangs-
tagen wurden Milliarden von Tampons welt-
weit verkauft.



Die heutigen absorbierenden Hygieneprodukte sind auf einem
hohen technischen Standard, komfortabel und diskret —
far Millionen von Menschen weltweit eine Selbstverstandlichkeit.

Tampons saugen die Menstruationsflissigkeit in der Vagina auf, sobald sie aus dem Uterus ausgetre-
ten ist. Der Schutz ist daher sehr diskret. Tampons werden entweder mit dem Finger (digitaler Tam-
pon) oder mit einem Applikator eingefuhrt.

Saugfahige Produkte speziell fur die Erwachsenen-Inkontinenz sind die jingste Kategorie von
Hygieneprodukten. Sie hielten Ende der 1960er Jahre Einzug in Europa. Erwachsenen-
Inkontinenzwindeln wurden zunachst vornehmlich in Pflegeheimen und Krankenhdusern eingesetzt
und boten dort Patienten und Pflegepersonal erhebliche Vorzlige. Aufgrund von starkerer Aufklarung
ist in den letzten Jahren auch der Absatz im Einzelhandel spurbar gestiegen. Zudem ist die Verwen-
dung von Inkontinenzprodukten heute weniger mit einem Stigma belegt als noch vor wenigen Jahr-
zehnten. Diese Produkte helfen Menschen, die an Inkontinenz leiden, ihre Wirde und Unabhangig-
keit zu bewahren und ein aktiveres Leben zu fuhren. Im Laufe der Jahre sind die Produkte dunner,
leichter und effizienter geworden, und das Produktortiment wurde erweitert und an die unterschied-
lichen Bedurfnisse angepasst.

Grafik 1
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Alle saugfahigen Hygieneprodukte sind grund-
satzlich so konzipiert, dass sie Korperflissig-
keiten wie Urin und Menstruationsflissigkeit
aufsaugen. Bei Babywindeln und einigen In-
kontinenzprodukten ist auch das Auffangen
von Kot ein wichtiges Merkmal. Die grundle-
gende Struktur zur Flussigkeitsaufnahme ist in
allen Kategorien ahnlich.

Die Flussigkeit muss schnell aufgenommen,
verteilt und vom Gewebe absorbiert werden.
Mehrere Schichten und unterschiedliche Mate-
rialien regulieren diese Leistungsanforderun-
gen prazise. Das ausgewdahlte Material muss
die geeigneten Eigenschaften besitzen, und
Material, das mit der Haut in Berihrung
kommt, muss fur einen langeren Einsatz im
Intimbereich geeignet sein.

Es gibt im Wesentlichen vier Funktionsschich-
ten, die speziell auf eine optimale Produktleis-
tung abgestimmt werden:

Die aufere Schicht an der der Haut
zugewandten Seite muss Flussigkeiten
schnell an die darunter liegende
Schicht weiterleiten. Wichtig ist, dass
far Schichten mit Hautkontakt ein wei-
ches Material verwendet wird;

Die Aufnahme- und Verteilerschicht
(Acquisition & Distribution Layer, ADL)
leitet die Flussigkeit zum Speicherbe-
reich der ADL-Schicht ab, bevor die
Flussigkeit im Saugkern verteilt wird;

Die absorbierende Kernschicht be-
steht aus einer geeigneten Mischung
aus Zelluloseflocken und einem super-
absorbierenden Polymer, die Korper-
flissigkeiten wie Urin und Menstruati-
onsflussigkeiten aufsaugen. Der absor-
bierende Kern moderner Tampons be-
steht aus einem zellstoffbasierten,
saugfahigen Material (Viskose oder
Baumwolle oder eine Mischung davon);

Die auflRere Schicht an der der Klei-
dung zugewandten Seite bildet eine
undurchlassige Barriere, die Feuchtig-
keit im absorbierenden Hygieneprodukt
halt. Diese Schicht besteht typischer-
weise aus einem Polyethylenfilm, ei-
nem Vliesstoff oder einem Vlies-
Polyethylen-Verbundstoff, der at-
mungsaktiv und damit hautschonend
gestaltet werden kann.
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., Ob als Benutzer oder Pfleger — Manner und Frauen weltweit
verlassen sich auf absorbierende Hygieneprodukte,
die ihnen Komfort, Diskretion und Hygiene bieten.
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Absorbierende Hygieneprodukte sind fur alle
Generationen aus dem modernen Leben nicht
mehr wegzudenken. Ob als Benutzer oder
Pfleger — Manner und Frauen weltweit verlas-
sen sich auf absorbierende Hygieneprodukte,
die ihnen Komfort, Diskretion und Hygiene
bieten.

Moderner Lebensstil und Komfort

Moderne Einweg-Babywindeln verbessern
die Lebensqualitat von Millionen von Menschen
erheblich. Sie sind praktisch tberall erhaltlich
und allgemein akzeptiert, sie sind praktisch,
bequem und hautfreundlich. Einwegwindeln
sind mittlerweile bei mehr als 95 Prozent aller
Familien in Industrienationen das Produkt der
Wahl — nicht zuletzt, weil

sie sehr gut vertraglich fuar die
Babyhaut sind, Ausschlag und Reizun-
gen vermindern und die Ausbreitung
von Infektionen verhindern;

sie durch ihre Weichheit und die leichte
und atmungsaktive Struktur einiger
Materialien dem Baby optimalen Kom-
fort bieten;

sie sich leicht anlegen und abnehmen
lassen, sodass das Wickeln schneller
geht als bei Stoffwindeln;

das standige Windelwaschen bei heilRen
Temperaturen, um Keime abzutdten,
und das Trocknen entfalit.

Moderne Inkontinenzprodukte fur Er-
wachsene tragen in entscheidender Weise
zur Erhaltung und Steigerung der Lebensquali-
tat dieser Menschen bei. Sie wahren die Wir-
de der Betroffenen und schenken ihnen
Selbstvertrauen, sodass der Benutzer unbe-
sorgt sein Haus verlassen, einer Arbeit nach-
gehen, an geselligen Veranstaltungen teilneh-
men und ein normales, erfllltes Leben flihren
kann. Diese Produkte bieten Sicherheit, Kom-
fort, Geruchskontrolle und sind diskret. Sie:

helfen, die Verbreitung von Infektionen
unter Patienten zu verhindern bzw.
einzudammen;

sparen dem Pflegepersonal wertvolle
Zeit beim Wechseln und Entsorgen der
Produkte, sodass sie sich intensiver
anderen  wichtigen Pflegeaufgaben
widmen kénnen;

sparen Kosten und Zeit bei der Versor-
gung von Infektionen und wunden Stel-
len infolge von Bettnassen und undich-
ten Windeln;

sparen Kosten und Zeit beim Waschen
verschmutzter Bekleidung und Bettwa-
sche.

Moderne, saugfahige Hygieneprodukte
fur Frauen schenken ihnen wéahrend ihrer

Menstruation mehr Selbstvertrauen — unab-
hé&ngig davon, ob sie Binden oder Tampons
verwenden. Die Produkte

bieten hoheren Komfort, mehr Flexibili-
tat und Diskretion;

sind saugfahiger und passen besser,
sodass die Gefahr des Auslaufens redu-
ziert wird;

ziehen den Menstruationsfluss aus der
oberen Schicht in den saugfahigen
Kern, sodass sich die Tragerin erheblich
trockener fiuhlt;

tragen zur Geruchskontrolle bei;
reduzieren Ausfallzeiten am Arbeits-
platz oder in Schule und Studium wéh-
rend der Menstruation;

erhbhen die Mobilitat wahrend der
Menstruation und bieten so mehr Frei-
heit, um Freizeit- und Sportaktivitaten
nachzugehen.
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Vorteile fur die Hautgesundheit
(Grafik 2)

Wissenschaftliche Untersuchungen belegen,
dass die Fortschritte, die in der Windeltechno-
logie erreicht wurden, mit einem echten Nut-
zen hinsichtlich des Hautzustands, der Tro-
ckenhaltung und des Schutzes vor Auslaufen
verbunden sind. Diese Forschung konzentrier-
te sich in erster Linie auf Babys und das Prob-
lem der Windeldermatitis, die Vorzige gelten
aber fur Inkontinenz-Betroffene und -produkte
gleichermalien.

Viele Kinderarzte und Betreuer(innen) bestati-
gen, dass die Zahl der Kinder, bei denen eine
Windeldermatitis aufgetreten ist, im Laufe der
Zeit immer weiter abgenommen hat. Die ins-
gesamt gemeldete Zahl der Falle von Aus-
schlagen in der Windelzone hat seit der Ein-
fuhrung der Einwegwindel um etwa 50 Prozent
abgenommen. Bemerkenswerterweise hat die
Zahl der Falle besonders schwerer Windelder-
matitiden von 67 % aller Falle, die vor der
Einfihrung der Einwegwindel beobachtet wur-
den, bis auf 9 % aller Falle in den 90er Jahren
des vergangenen Jahrhunderts abgenommen.

Produktsicherheit

Das Prinzip der Produktsicherheit flr die Ver-
braucher, fur die Arbeiter im produzierenden
Betrieb und fur die Umwelt ist fur die Herstel-
ler von herausragender Bedeutung — angefan-
gen bei der Auswahl der Rohstoffe, bei der
Entwicklung des Herstellungsprozesses, bei
der Herstellung selbst, bei der Verbraucher-

kommunikation bis hin zu allen Parametern,
die bei der Entsorgung der Produkte zu be-
ricksichtigen sind.

Die Hersteller entsprechen dabei nicht nur den
rechtlichen Rahmenbedingungen, sondern fih-
ren dartber hinaus — sowohl auf Unterneh-
mens- als auch auf Branchenebene — eigene
Bewertungen durch, um zu gewabhrleisten,
dass ihre Produkte sicher sind. Dies beinhal-
tet:

e die Einfuhrung freiwilliger Tampon-
Richtlinien, die gewahrleisten sollen,
dass Tamponnutzerinnen einheitliche
Anwendungsinformationen unabhéangig
von der verwendeten Tamponmarke
erhalten;

e die Bildung des britischen Toxic Shock
Syndrome Information Service (Infor-
mationsservice zum toxischen
Schocksyndrom), der die Offentlichkeit
und Fachleute im Gesundheitswesen
sachlich und ausgewogen zum
menstruellen und nicht-menstruellen
toxischen Schocksyndrom (TSS) berat;

e expositionsbasierte Risikoanalysen,
z. B. von Babywindeln im Jahr 2006.
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Die Hersteller von Einwegwindeln, Inkontinenzprodukten und Frauenhygieneprodukten sind bestrebt,
sicherzustellen, dass gesetzliche Regelungen in allen Geschaftsbereichen eingehalten und Ubertrof-
fen werden. Sie arbeiten mit besonderer Sorgfalt in Bezug auf sicherheits- und gesundheitsbezogene
Fragestellungen, fordern die Vielfalt der Kulturen, handeln fair und stellen sich einer aktiven Verant-
wortung fur die Umwelt.

Die Firmen betreiben ihr Geschaft nicht innerhalb eines Vakuums und arbeiten eng mit den Gemein-
den, in denen sie angesiedelt sind, zusammen; beispielsweise, um Projekte, die sich mit dem Prob-
lem der Inkontinenz befassen, zu unterstitzen, um Ma&dchen und junge Frauen verstarkt auf
Gesundheits- und Hygienefragen aufmerksam zu machen, um Kindern einen bestmoglichen Start ins
Leben zu ermdglichen, um sich mit Fragen der Gesundheit von Babys und Kleinkindern auseinander-
zusetzen, um Partnerschaften mit lokalen Gemeinden zu kniupfen und um Kooperationen mit Um-
weltinitiativen aufzubauen.

Grafik 2
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Viele Kinderarzte und Betreuer(innen) bestatigen,

dass die Zahl der Kinder, bei denen eine Windeldermatitis aufgetreten ist,

im Laufe der Zeit immer weiter abgenommen hat.
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Die Hersteller haben sich zum Ziel gesetzt,
den Lebensstandard der Verbraucher weiter zu
erhdéhen, indem sie ihnen erstklassige Produk-
te anbieten, wobei sie stetig bestrebt sind,
auch die Qualitat der Produkte unter Umwelt-
gesichtspunkten immer weiter zu verbessern,
wie beispielsweise durch

die Verwendung von Rohstoffen, die
sowohl fur die Verbraucher als auch fur
die Umwelt unbedenklich sind,

die Unterstitzung integrierter Konzepte
zur Abfallbehandlung,

die Herstellung von Produkten, die mit
verschiedenen
Abfallsbehandlungskonzepten kompati-
bel sind,

die Verbesserung der Umweltvertrag-
lichkeit von absorbierenden Hygiene-
produkten, soweit dies technisch und
okonomisch machbar ist.

Produktinnovationen haben nicht nur zu einer
erhohten Leistungsfahigkeit, sondern auch zu
einer verbesserten Umweltvertraglichkeit bei-
getragen.

LCAs zur Trendanalyse
(Grafiken 3 und 4)

Mithilfe einer umfassenden Okobilanzanalyse
(Life Cycle Assessment, LCA) haben die Her-
steller ein umfassendes Bild von der Entwick-
lung der Umwelteigenschaften saugfahiger
Hygieneprodukte gewonnen und stellten dabei
wichtige Verbesserungen fest. Bei Windeln
heil3t dies beispielsweise:

Das durchschnittliche Gewicht einer
Einwegwindel wurde in den letzten 17
Jahren um fast 40 % gesenkt — von ca.

65 Gramm (1987) auf 56 Gramm
(1995) und 41 Gramm im Jahre 2005;
Das Verpackungsgewicht wurde von
8,0 kg pro 1000 Stuck (1987) auf 4,7
kg pro 1000 Stick (2005) reduziert;
Die Beeintrachtigung der Umwelt durch
Einwegwindeln konnte im Zeitraum von
1987 bis 2005 fur die Windelzeit von
Kindern um 32 Prozent gesenkt wer-
den; und

die Auswirkungen von Windeln auf die
globale Erwdrmung und den Sommer-
smog wurden im gleichen Zeitraum um
37 Prozent bzw. 43 Prozent reduziert.

Ahnliche positive Trends sind bei Inkontinenz-
produkten und —verpackungen zu beobachten.
Starkere Verbesserungen bei der Reduzierung
des Gewichts von einteiligen Inkontinenzpro-
dukten wurden durch die derzeit fur
Rucknahmesysteme und einige o6ffentliche Be-
schaffungskonzepte in Europa verwendeten
Testverfahren begrenzt. Diese Verfahren (wie
die Rothwell-Methode) beglnstigen Produkte
mit hohem Anteil an saugfahigem Material und
laufen damit Produktinnovationen zuwider, die
auf dunnere Produkte mit besserer Passform
abzielen.

Bislang wurde noch keine unabhangige Okobi-
lanzanalyse fir Frauenhygieneprodukte durch-
gefuhrt, sodass momentan keine branchen-
weiten Daten verfugbar sind. Bei Binden war
die Produktentwicklung bisher weitgehend
vergleichbar mit den Fortschritten bei Baby-
windeln und Inkontinenzprodukten. Durch die
gednderte Zusammensetzung der Binden wur-
de das Gewicht von Maxibinden seit den 90er
Jahren beispielsweise um ca. 20 Prozent redu-
ziert, und interne Okobilanzanalysen der Mit-
gliedsunternehmen bestatigen, dass das Um-
weltprofil bei Binden insgesamt vergleichbar
zu Babywindeln und Inkontinenzprodukten
verbessert wurde.
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Grafik 3 Zusammensetzung von Einweg-Babywindeln (1987, 1995, 2005)
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Grafik 4 Tendenz: Umwelteinflisse von Babywindeln (1987, 1995, 2005)
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Es konnten keine signifikanten Unterschiede beim Umweltprofil
der untersuchten Einwegprodukte, von wiederverwendbaren Produkten
fur den privaten Gebrauch und von kommerziellen wiederverwendbaren

Produkten festgestellt werden.

Vergleichende Okobilanzanalysen —
Einweg- und Stoffwindeln

Organisationen der Branche und unabhangige
Behoérden haben die Umweltprofile von Ein-
weg- und Stoffwindeln verglichen. Das Ergeb-
nis: Keine der beiden Windeloptionen hat ein-
deutige Umweltvorziige gegenuber dem ande-
ren Windeltyp.

Die jungste und umfassendste Okobilanzana-
lyse, deren Ergebnisse im Mai 2005 veroffent-
licht wurden, wurde vom britischen Umwelt-
amt durchgefuhrt. Die wesentlichen Erkennt-
nisse dieser Studie lauten wie folgt:

Es bestehen keine signifikanten Unter-
schiede zwischen den verschiedenen
Umwelteinflissen von Einweg- bzw.
Mehrwegwindeln (zu Hause gewaschen
bzw. unter Einbeziehung eines kom-
merziellen Windeldienstes).

Die durch die Abfallverwertung entste-
henden Umwelteinflisse sind insge-
samt gesehen nur von untergeordneter
Bedeutung fiur die insgesamt in Grol3-
britannien produzierten Abfallmengen.
Die Folgen der Windelzeit eines Kindes
(dabei wird von 2,5 Jahren ausgegan-
gen) fur die globale Erwdrmung und
den Verbrauch nicht erneuerbarer Res-
sourcen sind vergleichbar mit 2000 bis
3500 Autokilometern.

Die Studie gab Herstellern von Einwegwindeln
den Ansporn, sich auf eine weitergehende Ge-
wichtsreduzierung und Verbesserungen bei der
Materialherstellung zu konzentrieren. Nutzern
von Mehrwegwindeln gab die Studie Empfeh-
lungen, wie sie die beim Waschen und Trock-
nen verbrauchte Energie senken kdonnten. Wir
stellen uns dieser Verantwortung und werden
uns weiterhin bemuhen, das Gewicht absor-
bierender Hygieneprodukte zu reduzieren und
gemeinsam mit unseren Lieferanten die Mate-
rialherstellung effizienter zu gestalten.

Die naturlichen Ressourcen, die zur Herstel-
lung von absorbierenden Hygieneprodukten

verwendet werden, sind Holz, Baumwolle,
Rohdl, Energie und Wasser.

Die Zellstoffflocken, die zur Herstellung dieser
Produkte bendtigt werden, machen weniger
als ein Prozent des gesamten Holzverbrauchs
aus. Fur die Herstellung absorbierender Hygi-
eneprodukte wird zudem kein Holz aus tropi-
schen Regenwaéldern verwendet.

Die Produktion der Zelistoffflocken ist ein
technologisch aufwéandiger, mehrstufiger Pro-
zess, bei dem das naturliche Polymer Zellulose
von den ubrigen Bestandteilen des Holzes ab-
getrennt wird. Der Prozess lauft weitestgehend
energieneutral ab, da die entstehenden Ne-
benprodukte zur Gewinnung von Energie ge-
nutzt werden konnen, die fur den Produkti-
onsprozess meist ausreichend ist. In manchen
Fallen wird sogar Uberschissige Energie frei,
die dann in Heizkraftwerken genutzt werden
kann.

Tamponhersteller beziehen nur einen sehr ge-
ringen Anteil der weltweiten Baumwoll- und
Rayonproduktion. Rayon (aus Zellstoff herge-
stellt) und die fur Tampons verwendete
Baumwolle sind Materialien auf Naturstoffba-
sis.

Polymere aus erneuerbaren Ressourcen koén-
nen zur Herstellung kompostierbarer Kunst-
stoffe verwendet werden. Sie sind seit vielen
Jahren in begrenzten Mengen erhaltlich und
werden allgemein zur Herstellung von Kunst-
stofffolien fur Verpackungen und die organi-
sche Abfallentsorgung verwendet. Diese Folien
kénnen auch fur absorbierende Hygienepro-
dukte verwendet werden. Das Kostenverhalt-
nis zwischen Polyolefinharz und dem von die-
sen Polymeren erhaltenen Harz entspricht 3:1.
Dies ist eine ernsthafte Hirde auf einem so
kostenempfindlichen Markt wie dem fir absor-
bierende Hygieneprodukte. Kosten und Ver-
fugbarkeit bedeuten momentan, dass diese
Materialien nur fur absorbierende Hygienepro-
dukte in speziellen Nischenmarkten mit gerin-
gem Umsatz genutzt werden. Dies kann sich
jedoch mit zunehmender Verfugbarkeit und
der Entstehung von Mengenvorteilen &ndern.

In den letzten Jahren sind auch Fasern aus
Biopolymeren auf den Markt gekommen. Diese
Fasern kdénnen fir Vliesstoffanwendungen ein-
gesetzt werden. Sofern eine wirtschaftliche
Versorgung mit Faserstoffen gewéahrleistet ist,
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verspricht dies interessante Entwicklungen fur
die Zukunft, die naturlich von den Herstellern
von absorbierenden Hygieneprodukten auf-
merksam verfolgt werden.

Ein GroRteil der Diskussionen um die Umwelt-
auswirkungen von absorbierenden Hygiene-
produkten wird Uber ihren Beitrag zum Mull-
aufkommen gefuihrt. In den Haushalten, in
denen Einwegwindeln verwendet werden, ma-
chen sie naturlich einen erheblichen Anteil des
Mullaufkommens aus. Allerdings benutzt im
Schnitt nur einer von 14 Haushalten Windeln.

Schatzungen zufolge entfallen derzeit ca. 2
Prozent des Haushaltsabfalls in Europa auf
Babywindeln. Im Vergleich dazu haben Papier,
Pappe, Gartenabfalle und Speisereste einen
Anteil zwischen 18 und 20 Prozent am Haus-

mull. Die Abfalle aus absorbierenden Hygiene-
produkten sind lediglich fir rund ein halbes
Prozent des gesamten Haushaltsabfalls ver-
antwortlich.

Absorbierende Hygieneprodukte sind sicher
und mit den derzeit geltenden Millentsor-
gungs- und —behandlungsverfahren kompati-
bel:

Sie kdnnen sicher auf Deponien ent-
sorgt werden, wo sie sofort kompri-
miert und eingeschlossen werden.

Sie kdnnen in Mullheizkraftwerken ver-
wertet werden.

Sie koénnen Kompostierungsprozessen
unterworfen werden, sofern eine ent-
sprechende Technologie vorhanden ist,
um den biologisch abbaubaren
Zelluloseanteil von den Kunststoffbe-
standteilen abzutrennen.

Sie konnen mit mechanisch-
biologischen Verfahren behandelt wer-
den.

Die Zellstoffflocken, die zur Herstellung dieser Produkte benotigt werden,
machen weniger als ein Prozent des gesamten Holzverbrauchs aus.
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Neben firmenspezifischen Initiativen zur Abfallreduzie-
rung bemiht sich auch die Gesamtheit der Industrie
um neue und innovative Ldsungen zur Reduzierung
des Mullaufkommens in den Stadten und Kommunen.
Im Rahmen der Mitgliedschaft bei ASSURRE
(Association for the Sustainable Use and Recovery of
Resources in Europe) sind die europaischen Hersteller
von Einwegwindeln und Inkontinenzprodukten an Pro-
jekten Dbeteiligt, die sich mit der mechanisch-
biologischen Abfallbehandlung befassen. Diese Studi-
en bestatigten, dass diese Verfahren fur die Verwer-
tung der Abfélle absorbierender Hygieneprodukte ge-
eignet sind.

Grafik 5 Abfallanteil absorbierender Hygieneprodukte in der EU

_ Total solid waste 85-94%
Il Municipal solid waste 6-15%
I Absorbent Hygiene Products < 0.5%
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EDANA unterstitzt MalRnahmen, die die Belas-
tungen fur unsere Umwelt insgeamt verrin-
gern, und wir begriRen jede Gelegenheit, mit
kommunalen und nationalen Behdrden und
der Europaischen Union zusammenzuarbeiten,
um Verfahren zu identifizieren, mit denen die
Umwelteffizienz und -auswirkungen unserer
Produkte und Aktivitaten verbessert werden
kénnen.

Unserer Erfahrung nach werden die erfolg-
reichsten Grundsatze und Verfahren gemein-
sam mit allen interessierten Parteien formu-
liert. So sind alle betroffenen Faktoren und
Verfahren gemeinsam mit den jeweiligen Par-
teien bereits im Voraus absehbar, und es kon-
nen geeignete MalBnahmen festgelegt werden.

Die Hersteller von absorbierenden Hygiene-
produkten sind der Ansicht, dass die Messkri-
terien fur okologische Gutezeichen und andere
Umweltkommunikationen auf Lebenszyklusda-
ten basieren sollten, die den Kunden rundum
Uber das Umweltprofil eines Produkts in allen
Phasen von der Fertigung Uber die Nutzung bis
hin zur Entsorgung informieren. Diese Mess-
kriterien durfen Innovation und Kreativitat

nicht behindern; sie sollten problemlos an die
sich rapide andernden Technologien (z. B. die
far die Herstellung absorbierender Hygiene-
produkte) angepasst werden kénnen.

Die Hersteller unterstiutzen aber keine finanzi-
ellen MaBnahmen — wie z. B. die Fdrderung
bestimmter Produkte — als Hilfsmittel zur Re-
duzierung des Abfallaufkommens. Aus Sicht
der Industrie handelt es sich hierbei um eine
Wettbewerbsverzerrung und eine Beschran-
kung des Prinzips des freien Marktes. Solche
MaRBRnahmen haben — wenn Uberhaupt — nur
einen sehr geringen Einfluss auf die Reduktion
des Gesamtmillaufkommens und verschieben
oftmals nur die unerwinschten Umwelteinflis-
se von einem Parameter zum anderen.

Die Europaische Uniton pruft derzeit eine Sen-
kung des Mehrwertsteuersatzes fur einige Wa-
ren und Dienstleistungen. Die Hersteller von
absorbierenden Hygieneprodukten unterstut-
zen die Ansichten von Familienorganisationen,
die eine Reduzierung des Mehrwertsteuersat-
zes fur Babywindeln fordern. Portugal ent-
sprach dieser Forderung. Hier ist zu beobach-
ten, dass der gesenkte Mehrwertsteuer-Betrag
direkt an die Verbraucher weitergegeben wur-
de. Die Einsparungen fur Familien sind damit
deutlich spirbar und illustrieren, welche Vor-
zuge eine solche Mallnahme auf EU-Ebene ha-
ben kénnte.
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Die GroRRe des européischen Marktes fur Ein-
weg-Hygieneprodukte ist vergleichbar mit dem
US-amerikanischen Markt. Daneben gibt es
signifikante Unterschiede zwischen einzelnen
Landern in Bezug auf die Marktdurchdringung.
Es besteht beachtliches Wachstumspotenzial
vor allem unter den neueren Mitgliedsstaaten,
in denen die Marktdurchdringung erheblich
niedriger als in den reifen Méarkten Westeuro-
pas. Zusammenfassend lasst sich feststellen:

Im Jahr 2006 wurden in Europa schat-
zungsweise 19,2 Milliarden Einweg-
Babywindeln verkauft; dies entspricht
einem Marktwert von 4,5 bis 5 Milliar-
den Euro.

Der Markt fir Einwegwindeln ist in den
letzten beiden Jahren in Europa und
der Turkei jahrlich um schatzungsweise
2,7 % gewachsen. Das grofite Wachs-
tum war in den letzten funf Jahren in
der Tschechischen Republik, in Island,
Rumaéanien, der Turkei und Irland zu
beobachten. Diese Lander teilen sich
zwar nur einen Marktanteil von 9,9
Prozent des Gesamtmarktes, verzeich-
nen aber in den letzten funf Jahren im
Schnitt ein Wachstum von 6,5 Prozent.
Auch fur die kommenden Jahre wird
hier ein weiteres Wachstum erwartet.
In Europa wurden im Jahr 2006 ca. 5
Milliarden Inkontinenzprodukte ver-
kauft; dies entspricht einem Umsatz
von etwa 1,5 Milliarden Euro fiur die
Hersteller.

Die Bedeutung des Einzelhandels fir
den Absatz von Inkontinenzprodukten
nimmt zu: von einem Marktanteil von
26 Prozent (1997) stieg er auf 40 Pro-
zent im Jahre 2006.

Der Markt fur Frauenhygieneprodukte
betrug 2006 in Europa und der Turkei
ca. 35,5 Milliarden Stick: 42 Prozent
davon waren Damenbinden, 42 Prozent
Slipeinlagen und 16 Prozent Tampons.
2006 wurde der Marktwert fur Frauen-
hygieneprodukte auf ca. 3,8 Milliarden
Euro geschatzt.

In der Branche fur absorbierende Hygienepro-
dukte sind eine Vielzahl internationaler und
nationaler Unternehmen téatig, einige davon
stellen nur absorbierende Hygieneprodukte
her, andere gehdren zu grofRen Herstellern
und Vertriebsgesellschaften. In dieser Branche
sind sowohl Hersteller von Markenprodukten
als auch von Eigenmarken tatig:

Insgesamt sind bei den im Internatio-
nalen Verband der Hersteller von Hygi-
eneprodukten (EDANA) vertretenen
Herstellern von absorbierenden Hygie-
neprodukten in Europa etwa 100.000
Menschen beschéaftigt. Diese leisten ei-
nen substanziellen Beitrag zum wirt-
schaftlichen Wohlergehen von Familien
und Kommunen in den Staaten Euro-
pas.
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., Es besteht beachtliches Wachstumspotenzial vor allem unter den neue-
ren Mitgliedsstaaten, in denen die Marktdurchdringung erheblich niedriger
als in den reifen Markten Westeuropas. .,

e 2006 waren 20.000 der insgesamt 100.000
Beschaftigten direkt in der Produktion von ab-
sorbierenden Hygieneerzeugnissen beschéaf-
tigt. Dazu kommt etwa die gleiche Zahl von
Beschéaftigten bei den Rohstoffherstellern;
nicht zu vergessen auch diejenigen in den Be-
reichen Handel und Logistik.

Die Branche tatigt umfangreiche Investitionen
in Produktentwicklung und —fertigung in Eu-
ropa. Fertigungsstandorte in der Region sind
im rickwartigen Deckblatt dieses Dokuments
markiert.

Grafik 6 Marktanteile von Frauenhygieneprodukten (EU, 2006)
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Absorbierende Hygieneprodukte sind ein wichtiges Element des
modernen Lebens in Europa. Unsere Branche ist sowohl dyna-
misch als auch kreativ. Durch Innovation und die Anwendung
hochmoderner Technologie reagieren wir weiter auf die Bedurf-
nisse von Kunden nach sicheren Hochleistungsprodukten, die
bestandig verbessert werden. So kénnen die Anwender unserer
Produkte noch grdReren Nutzen aus deren Vorzugen im Hinblick
auf Hygiene, Lebensstil und Komfort ziehen. Diese Vorzuge sind
fur sie mittlerweile selbstverstandlich.

Gleichzeitig arbeiten wir weiter an der Verbesserung des Um-
weltprofils unserer Produkte und Prozesse.

Wir sind der Ansicht, dass die Hersteller von absorbierenden
Hygieneprodukten bislang eine gute Leistung im Hinblick auf
Nachhaltigkeit zeigen. Doch wir ruhen uns nicht auf unseren
Lorbeeren aus. Wir missen das Nachhaltigkeitsprofil unserer
Produkte besténdig weiter verbessern. Indem wir alle Aspekte
der Nachhaltigkeit fur Gesellschaft, Umwelt und Wirtschaft an-
gehen, streben wir engagiert nach Fortschritten und bieten
gleichzeitig Produkte an, die die Lebensqualitat der Menschen
spurbar verbessern.
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