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Die LEH Food-Vollsortimenter sind 2020 die Gewinner, gefolgt
vom Fachhandel, vor allem bel den jungen Generationen

Veranderung der Marktanteile (Wert) nach Generationen, YTD 9/2020, in %-Punkten
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Pflanzliche Alternativen und Nachhaltigkeit sind auch
wahrend Corona die grol3en Trends

Veranderung Umsatz YTD 10/2020 nach Zeitabschnitten, im Vergleich zum Vorjahr, in %
1. Feste Korperpflege 104,4
2. Salted Caramel 65,6
3. Veggie 51,2
4. Soja/lmitate 50,1

5. Aktivkohle BHC 35,6
6. Oko-WPR 26,0

11. Edelkochen I 209
14. Bio I 00,3
17. Waschconvenience I (G 6

24. Naturkosmetik I 10,3

27. Bartprodukte -3,6 Il
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FMCG: Im Vergleich zu 2019 haben die Herstellermarken ihren
Marktanteil in deutlich mehr Kategorien steigern konnen
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Anteil Kategorien mit Marktanteilsgewinnen von Herstellermarken, YTD 10/2019 und 10/2020, jeweils
zum Vorjahr, in %

Nahrungsmittel

FMCG insgesamt

YTD 10/2019 YTD 10/2020

Wasch/Putz/Reinigung Korperpflege
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Die drei Profilierungsfelder der Marken in einer Post-Corona-
Zeit
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GREEN DEAL BRICOLAGE

GLOCAL CITIZIENSHIP
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit

Gern sende ich Ihnen auch das kurze Essay

Bricolage — Budgetierende Optimisten, Bastelkonsum, Sortimente.

Nachhaltiger Konsum in wirtschaftlich unsteten Zeiten
Robert Kecskes, GfK Insights Director, August 2020
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