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In der Krise geben Fakten Orientierung.

Der IKW steht flr Transparenz und Dialogbereitschaft und ist bei Themen zu

il

WISSENSCHAFT REGULATORIK WIRTSCHAFT

Ansprechpartner fir Mitgliedsfirmen, Ministerien, Behdrden, Verbraucher, Institutionen sowie
fur die Medien.
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Zahlreiche Aktivitaten
oJeo
: ' insgesamt tber
v|i44 1600

IKW-Veranstaltungen Teilnehmer

200 24 (@i

Print-und Online-Artikeln
(Print nur Hauptausgaben)

Mitgliederinformationen
zu wissenschaftlichen,
rechtlichen und wirtschaft-
lichen Themen

167

Medienanfragen
beantwortet

Mitgliedschaften +
Kooperationen
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IKW-Mittelstandstagung vertieft Themen zu Unternehmensfiihrung

Beispiele Referenten:

Handel:
Christoph Werner (dm)

Raoul RoRmann (Rossmann)
Petra Schifer (Globus)
Markus Buntz (Biinting)

Karl Wehner (Alibaba)

Politik/Behdrden:

Christian Wulff (Bundesprasident a. D.)
Christian Lindner (FDP)

Andreas Mundt (Bundeskartellamt)

[ |K\A”

i Nachhaltigkeit, Digitalisierung, Agile Organisation, _
M ’ffe I S-l-a n d S-I-a g un g Logistik, Unternehmensnachfalge, ... Marktforschung:
Dr. Robert Kecskes (GfK)
Torsten Hofmann (Nielsen)
Ines Imdahl (rheingold)
"2 mal jahrlich Filip Hoffmann-HzuRler (Euromonitor)
n i Beratung/Institute:
150 Teilnehmer Alexander Thiel (McKinsey)
" Bekannte Referenten Thorstan de Boer (Rotand Berger)

Dr. Dirk Mundorf (Egon Zehnder)
Prof. Gabriel Felbermayr (ifo)
Jirgen Matthes (iwd)

Presse/Sonstige:
Bernd Biehl (LZ)
Sascha Lobo
Anselm Bilgri

Kartellrecht, Gesellschaftsentwicklungen, ...
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IKW-MarkterschlieBungsprogramm unterstitzt Mitgliedsunternehmen

AN

MarkterschlielRungs-
programm
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Lernen Sie von Experten, wie Sie in den
auslandischen Markt einsteigen konnen

Partner: SII="  GrAl ..

...........

Analysieren Sie Markte mit soliden Marktdaten
- Top-Rankings
- What-If-Analyse

Partner:  # i

Prifen Sie das Marktpotenzial im
Deutschen Pavillon

R
Partner: # | L3 :“_num

Finden Sie Vertriebspartner in 1:1-Verhand-
lungen wahrend lhrer Geschiftsreisen

Partner: #|Zi | EH= Nominiert fur:
Erhalten Sie ein Free-Sales-Zertifikat @ @
fur individuelle Export-Deals INNOVATION AWARD
Partner:

& VERBAND DES

JAHRES 2020



MARKT Verbraucher
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Europa ist mit 131 Mrd. € grofSter Markt fir Schdénheits- und
Haushaltspflegeprodukte mit stabiler Entwicklung

110,2MFd, €, )
-
Er’h

131,0 Mrd. €

p 94Mrd€ 76,8 Mrd. € ’
I- }
43,0 Mrd. €

o, A +13% .
13,2 rd €
\ ’ ’ +1%

32,4 Mrd. € ~l - 18,7 Mrd. €

o

| O]
+4% W
/ -, J

Quelle: Euromonitor 2019 (EVP), Europa: West- und Osteuropa ex Russland
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Innerhalb Europas ist Deutschland groSter Markt fir Schénheits- und
Haushaltspflegeprodukte

AR

136% N1

Quelle: Euromonitor 2019 (EVP)
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Schonheits- & Haushaltspflege helfen bei Krisenbewaltigung und stitzen
Wirtschaft in Deutschland 2020

B Schonheitspflege I Haushaltspflege 2020 vs. Vorjahresperiode |

Inlandsumsatz” Exportumsatz™* Inlands- & Exportumsatz
19,3 Mrd. € +23% 85Mrd. € [18% 27,8 Mrd. € 1%
/=
‘.
20,2 Mrd. €
A
14,0 Mrd. €

75 Mrd. €
5,2 Mrd. € 6,2 Mrd. €

1% +9.2 % 209%

*IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK, IRI (jeweils Jan.-Sept. 2020) und eigenen Erhebungen / **IKW-Hochrechnung auf Basis von Statistisches Bundesamt Jan.-Sept. 2020

=17 %
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Trends Schdnheitspflege und Haushaltspflege 2020

Sicherheit & Ver- Virtual Selling Digitalisierung &
wohnen zu Hause Individualisierung
Handewaschen, Desinfizieren, Personliche Ansprache Immer starker

Oberflachen reinigen, Gesichts- online personalisierte Produkte

und Haarpflege, Masken

,Krise ausbaden”
(4

{
»Augen auf Vel zeit zum Putzen” - Spijlen in einer eigenen Liga“

unter der Maske

,GrofSer Friihjahrsputz 2020“

n
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Schdnheitspflege-Markt
kann Umsatz halten e B 0%

1 Veranderung zum Vorjahr " Durchschnittliche Veranderung pro Jahr (2015-2020)

Haarpflegemittel _ 3.300 Mio. € i@ (1,7 %) —
Haut- und Gesichtspflegemittel’ [ NG 3.250 Mio. € [-1,5 %] 1,7 %) -
Mund- und Zahnpflegemitte! [ ENENERGNGEEE 1.630 Mio. € [22%]|[23 % —
Dekorative Kosmetik [ NG 1.580 Mio. € 12,7 %) [-0,3 95—
Bade- und Duschzusatze [N 894 Mio. € 4% 04 % .
Damendiifte [N 890 Mio. € e 13 %] [-3.6 %/ ——
Deodorantien [ 756 Mio. € o [-31%] 03 %/ .
Seifen und Syndets [ 632 Mio. € - . 77,0 %) 121 % P —
Herrendifte [l 464 Mio. € [72%][-22% I
Sonstige Schonheitspflegemittel’ [ 449 Mio. € S _ 6% -19% =
Rasierpflege, Pre- und Aftershaves® [} 191 Mio. € ]:| 5 ' = _ -4,5 % -4.4 % e

Marktzahlen Schénheitspflege: Stand 08.12.2020: ! IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK, IRI (jeweils Jan.-Sept. 2020) und eigenen Erhebungen; 2 Damen und Herren;
3 FuBRpflegemittel, Enthaarungsmittel, Babypflegemittel ohne Shampoo/Bade-/Duschzusatz/Seifen
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Haushaltspflege-Markt
mit deutlicher Steigerung e A i L, - - .

Universal-/Voll- und Colorwaschmittel [ 1.350 Mio. € 48 % 21%) _
Reinigungsmittel’ [ 1.320 Mio. € 182% 69 % || —
Geschirrspulmitte! [[INNEEEGEGEGEGEGEEEEE 597 Mio. € 151% 46 % ———
Raumdifte [N 474 Mio. € 129% 29% ——
Pen

Weichspuler [ 326 Mio. € 19% -03% i

Waschhilfsmittel* [N 292 Mio. €

q — =
Autopflegemittel [ 250 Mio. € g | 0% -01%

Fein- und Spezialwaschmitte! [l 213 Mio. € -23 %) 1,0 %/ -
Wohnraumpflegemittel* [l 66 Mio. € . _ 131 %] 1,5 %] -
Lederpflegemittel | 58 Mio. € - -87% -28% T

—_—
T i,

SRNRNEERRREDD
NENNNNERNRNND

Marktzahlen Haushaltspflege: Stand 08.12.2020: * IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK, IRI (jeweils Jan.-Sept. 2020) und eigenen Erhebungen; 2 Bad-, Sanitér-, Glas-, Fenster-, Haushaltsreiniger, Rohr-
, Abflussreiniger, Spezialreiniger (Ofen, Kalk, Metall); WC-Reiniger und -Steine; ® Flecken-, Imprégnier-, Vorwasch-, Einweichmittel, Bleichen, Starken, Blgelhilfen, Textilentfarber; 4 Reinigungs- und Pflegemittel fir
FuBboden, Steine, Mobel und Polituren
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VERBRAUCHER

n
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Der IKW erforscht Verbrauchereinstellungen und Zukunftsentwicklungen

[IK\N"

SCHONER.LEBEN.

Heute Morgen

Gender Shift

Silver Society
Kanr{éﬂtiuii%tg%%"::’k

Individualisierung

IKW-ZUKUNFTSSTUDIE

Schoner.Leben. ,
§ 1.’%\ ~.

» Schonheits- und Haushaltspflegeprodukte

erfillen Traume, geben Sicherheit und

Selbstbewusstsein.«
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Korperpflege? Nie ohne!

Welche sind lhre drei liebsten taglichen oder
wdchentlichen Pflegerituale?*?

93 % der

Deutschen sind
Korperpflege
und Kosmetik
(sehr) wichtig!*!

Z3hneputzen

1- _48%

Deo benutzen

2. I

Morgendliche Dusche

3. I ::

Haare waschen

4. I 7 .

2

Quelle: Online-Umfrage von Statista im Auftrag des IKW mit 1.000 Teilnehmern aus Deutschland, 04/2020 | *'n=1.000; Werte zusammengefasst | **n=1.000; Top 4; Mehrfachnennungen mog-
lich; Rituale, welche die Befragten bereits in der Zeit vor der Corona-Krise hatten
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Sauber ist es am schonsten

Welcher Aspekt ist lhnen bei der Reinigung und Pflege
lhres Zuhauses und Ihrer Kleidung am wichtigsten?*?

B Zuhause ~ Kleidung

Wohlbefinden
IR 56 %
T o 2%

h“lql\
Hplgn Gesundheit
i I 23 %
Pl A o u%
WL (TR
i :’ | \ Werterhalt/Erhalt des Zustandes
1
IR E I 16 %
A%

y AuRenwirkung/einen guten Eindruck machen
N 4%
[E——

96 % ist ein
sauberes Zuhause
(sehr) wichtig!™

- o 14%
SRNANARERERAN 'v'ﬂi

Quelle: Online-Umfrage von Statista im Auftrag des IKW mit 1.000 Teilnehmern aus Deutschland, 04/2020 | *'n=1.000; Werte zusammengefasst | *2n=1.000
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Hilfe in Krisenzeiten

Stabilitat in den Alltag’

;@ ,Pflegerituale bringen

@ ,Putzen als Alltagsbewaltigung’

<
Y ,Gutes Aussehen
gegen den Kontrollverlust’

Quellen: IKW Studien mit Rheingold Salon und Statista
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EINE INITIATIVE VON WWW.COSM"_E.APP

WWW.HAUT.DE

PRODUKTtransparenz am point of sale n o L

— Fachlich neutrale Informationen
zu Kosmetik-Inhaltsstoffen

L]
-
g B
- L. L]
o i - oo e Y
\ » » » " \
= ER BARIN
INHALTSSTOFFE F ) A 9 F L
1mlﬂﬁmw 5-(" .
CERA MICROGRISTALLINA b Iuilliy ¥ I
—

=

L

OCTYLDODECANOL >

— Hilfestellung fiir Allergiker

HYDROGENATED

POLYDECENE 2

CETYL PALMITATE

W & =5 ©

HewbFacts  INCI Scan Favoriten _Einstefungen

>
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Verbraucher AUSBLICK
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IKW-Prognose 2021: Die Schénheits- und Haushaltspflege-Industrie
leistet erneut einen wesentlichen Beitrag zur Stabilisierung der Wirtschaft
und hilft bei der Krisenbewaltigung.

Marktentwicklung Herausforderungen (in %)
N ] 2019 2020
V)
38 A) der befragten Unternehmen beurteilen O /‘/ Nachhaltigkeit _ 47 Krise meistern _ 56
die Marktentwicklung mit ,gut/sehr gut’, 46% mit 1JJ) |
Durchschnittlich, 16% mit schlecht/sehr schlecht Innovationen _ 33 Nachhaltigkeit _ 43
Investitionen Margenerhalt [N 30 Regularien [ 35
47 %
O der Befragten erwarten . e
Regularien Digitalisierung 31
grolere Investitionen. & - 20 _
Kritische
. . : Offentlichkeit il 14 Rohstoffe [N 23
Wichtige Kanale Covid-19
0 Digitalisierung - 13 Innovation . 10
: E—Comr.nergekt 36 A) sehen positive
* Drogeriemarkte Fachkraftemangel Fachkraftemangel 10
* Supermérkte 53(y ) ¢ - 1 .
« Discounter O sehen negative )
Ecommerce - 10 Kritische Offentlichkeit . 6

Auswirkungen auf die

Quelle: IKW-Branchenbarometer ~ Branche
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IKW-Prognose 2021: Der Schénheits- und Haushaltspflegemarkt wachst
mit +1,5 % bzw. +300 Mio. € auf 19,6 Mrd. € Umsatz

(o)
P s% ., vLo% +15% +2,3% e
/ /
19,6 Mrd.€
17,920 Mrd.€ 18,186 Mrd.€ 18,236 Mrd.€ 18,575 Mrd.€ 18,851 Mrd.€ 19,282 Mrd.€

+1,0 % 5’3

+3,4 % -0,3 % +2,1% +0,1 % +9,2 %

+0,8 % +0,6 % +1,8% +1,9% 0,1% +2,0%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Quelle: IKW Prognose 2020 (auf Basis von GfK und IRI-Daten & IKW-Schatzung / zu Endverbraucherpreisen)
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