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In der ‚Aufregungsrepublik‘ geben Fakten Orientierung.

Der IKW steht für Transparenz und Dialogbereitschaft und ist bei Themen zu

Ansprechpartner für Mitgliedsfirmen, Ministerien, Behörden, Verbraucher, Institutionen 
sowie für die Medien.

Wissenschaft Regulatorik Wirtschaft 
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Zahlreiche Aktivitäten
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Europa ist mit 133,6 Mrd. € größter Markt für Schönheits- und
Haushaltspflegeprodukte mit stabil positiver Entwicklung

106,4 Mrd. €

+3%

72,8 Mrd. €

+8%

33,1 Mrd. €

+6%

133,6 Mrd. €

+3% 

18,6 Mrd. €

+7%

41,0 Mrd. €

+2%

13,1 Mrd. €

+2%

Quelle: Euromonitor Hochrechnung 2019 (EVP), Europa: geografisch ohne Russland

11,9 Mrd. €

+1%
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Innerhalb Europas ist Deutschland größter Markt für Schönheits- und 
Haushaltspflegeprodukte

16,5%

14,8%

13,4%

10,2%
8,0%

37,8

Quelle: Euromonitor Hochrechnung 2019 (EVP), 
Europa: geografisch ohne Russland

+3%

+2%

+1%

+2%
+1%

+4%
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IKW Markterschließungsprogramm unterstützt Export
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IKW-Mittelstandstagung vertieft Themen zu Unternehmensführung
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Schönheitspflege wächst kontinuierlich
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Auch Haushaltspflege mit Steigerung 
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Schönheits- & Haushaltspflegeindustrie leistet wichtigen 
sozio-ökonomischen Beitrag in Deutschland und Europa
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Hohe Akzeptanz – intensive Produktnutzung
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Der IKW erforscht Verbrauchereinstellungen und Zukunftsentwicklungen

»Schönheits- und Haushaltspflegeprodukte erfüllen Träume, geben Sicherheit und 
Selbstbewusstsein.«
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Nachhaltigkeit:                         

Durch Waschen mit niedriger 
Temperatur können Verbraucher die 
Umweltauswirkungen während der 
Nutzungsphase des T-Shirts 
maßgeblich verringern. 

Für den Verbrauch von Rohstoffen 
ist im Lebensweg des T-Shirts 
hauptsächlich seine Herstellung 
verantwortlich.

www.ikw.org/haushaltspflege/pressebereich/

http://www.ikw.org/haushaltspflege/pressebereich/
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IKW-Zukunftsstudie Schöner. Leben.

Haushalt wird sexy: 
Neue Geschlechterrollen 
und Produktdesigns

Hausarbeit wird delegiert: 
neue digitale Helfer und 
klassische Haushaltshilfen

Haushalt wird ‚Hygge’: 
Das Zuhause als Rückzugsort

Mindful Beauty:
Achtsamkeit statt Anti-Aging

Schönheit wird individueller:
Echt ist das neue Schön

Social Networks:
Die neuen Leitmedien für 
Schönheitspflege
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IKW-Prognose 2020: Die Schönheits- und Haushaltspflege-Industrie
leistet auch weiterhin einen wesentlichen Beitrag zu einer stabilen 
Wirtschaftsentwicklung

Marktentwicklung

51 % der befragten Unternehmen 
beurteilen die Marktentwicklung 
mit ‚gut/sehr gut‘

Investitionen

42 % der Befragten erwarten 
größere Investitionen.

Wichtige Kanäle
• E-Commerce
• Drogeriemärkte 
• Fachhandel 
• Discounter 10
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Quelle: IKW Branchenmonitor 2019 
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IKW-Prognose 2020: Der Schönheits- und Haushaltspflegemarkt wächst mit 
+1,5 % bzw. +280 Mio. € auf 19,1 Mrd. € Umsatz 

Quelle: IKW Prognose 2020 (auf Basis von IRI-Daten & IKW-Schätzung / zu Endverbraucherpreisen)

13,4 13,5 13,6 13,8 14,1 14,2

4,5 4,7 4,7 4,8 4,8 4,9

2015 2016 2017 2018 2019 2020

+ 1,5 %

17,920 Mrd €
18,236 Mrd €

+ 1,9 %

18,186 Mrd € 18,575 Mrd €

+0,3  %+1,5  %

+3,4 %

+0,8 %

-0,3 %

+0,6 %

+2,1 %

+1,8 %

+0,7 %

+1,9 %

+1,0 %

+1,8 %

18,851 Mrd € 19,1 Mrd €

+ 1,5 %
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