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Schénheitspflege und Haushaltspflege 2023:

* Produkte wichtig fir das
Wohlfuhlen

& <
@ ,Selbstbewusst durch gepflegtes Aussehen’

Wt

,Putzen macht gliicklich’

= Branche Stabilitatsanker &
Treiber von
Nachhaltigkeitsinitiativen

[K\A*

Unternehmen unter Druck
durch Kostensteigerungen sowie
ausufernde Regulierung

Corona-Pandemie Ukraine-Krieg
——
BoeY
Digitalisierung x{E:@ E ﬁ =.’1: Inflation

g~ @@ N §

Marktkonzentration Regulierungen

// Industrieverband Kérperpflege- und Waschmittele. V. // 1



Schénheits- und Haushaltspflege:
Weltweit fihrende Konsumgutermarkte

Europa umsatzstarkste Region mit stabiler Entwicklung
Deutschland grofSter Markt innerhalb Europas
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Quelle: Euromonitor Prognose 2023 (EVP), Europa: West- und Osteuropa ex Russland
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Schonheits- & Haushaltspflegeindustrie leistet wichtigen
sozio-6konomischen Beitrag in Deutschland und Europa

Wohlstandsbeitrag Arbeitsplatze Konsumenten

N~

B o5\ Euro B 50000000

B 536 MrdEuro BB 500.000.000

Quellen: Umsatzzahlen Deutschland: IRl Information Resources GmbH / IKW, 2017, Europaische Umsatzzahlen: Euromonitor, 2017,

Zahlen zu Wohlstand, Arbeitsplatzen und Konsumenten: Cosmetics Europe und ALS.E,, 2016
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Hohe Akzeptanz — Produkte sind wichtig fir das tagliche Wohlbefinden

SO VIEL ZEIT VERBRINGEN DIE DEUTSCHEN JEDE WOCHE MIT PRODUKTEN DER SCHONHEITS- UND HAUSHALTSPFLEGE

4,2 Std./Woche 5,1Std./Woche 9,3 Std./Woche
Haushaltspflege Schonheitspflege Insgesamt

%Tﬁ\lfl\?: IKW-Schatzung basierend auf Studien von GfK und IFM
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Schonheits- & Haushaltspflege wachst 2023 deutlich trotz schwierigem Umfeld

- Schonheitspflege - Haushaltspflege 0 Verdnderung zum Vorjahr

Inlands-Umsatz' _ 15.8 M. € -ovvrerremeee et e +10,6 %
21,1 Mrd. €
e +8,6% - B, 3 M, £ o000 0 +2.9 %

Export-Umsatz? O 5 M. £ ++rvvevsmrrorressssomsssssssssssssasssssssssssssesssssssss s ssss s SRRA
12,3 Mrd. €

o +81% 2,8 M. £+ vorrrss e

Inlands- und Exportumsatz _ B Kird, & wow
334 Mrd. €
e +84 % - 8," Mfd € .......................................................................................

Quelle: 1 IKW-Hochrechnung auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2023) und eigenen Erhebungen; 2 IKW-Hochrechnung auf Basis von Statistischem Bundesamt (Jan.-Sept. 2023)
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Schonheitspflege-Markt in 2023 mit starkem Wachstum

15.853 Mio. €
Schénheitspflegemittel 2023!

Haarpflegemittel

Haut- und Gesichtspflegemittel m/w
Dekorative Kosmetik

Difte

Mund- und Zahnpflegemittel
Bade- und Duschzusatze
Deodorantien

Sonstige Schénheitspflegemittel?
Seifen und Syndets

Rasierpflege m/w, Pre- und Aftershaves

@ +106%

@ +36%

Verdnderung zum Vorjahr Durchschnittliche Veranderung pro Jahr (2018-2023)

3.586 Mio. € ~ @) +99% @ +29%

3.421 Mio. € - @ 6% €@ 4%

2.003 Mig, € oo @ 7% @ 2%
1985 Mio. € -+ © +150% €@ +153%

1817 Mio. € oo © % € 0%

984 Mio. € - L © 2% € 9%

959 Mio. € oo L SN s I © 2% € +45%

485 Mio. € oo (—_>../ \.. © 5c% € 27
A27 Mio. € oo ) - @ s9% € +35%

192 Mio. €

............................................................. . o +21% e -09 %

Marktzahlen Schénheitspflege: Stand: 7.12.2023; 1 IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2023) und eigenen Erhebungen; 2 Fulpflegemittel, Enthaarungsmittel, Babypflegemittel ohne Shampoo / Bade- / Duschzusatz / Seifen

[K\A*
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Schonheitspflege-Absatzkanale:
Drogeriemarkte, Fachhandel und E-Commerce legen deutlich zu

Marktanteile Wert in % Veranderung Umsatz vs. Vorjahr in %

W Drogeriemarkte I -
W Fachhandel I 47

Inklusive Parfiimerien und Friseure

W Discounter 38 1B
B Super- u. Verbrauchermarkte | Y
W SB-Warenh&user §0,8

Quelle: IKW-Hochrechnung 2023 auf Basis GfK und eigenen Erhebungen
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Haushaltspflege-Markt in 2023 mit stabilem Wachstum

5.287 Mio. €
Haushaltspflegemittel 2023!

Universal-, Voll- und Colorwaschmittel
Reinigungsmittel?

Geschirrspulmittel

Raumdiifte

Weichspller

Waschhilfsmittel®

Autopflegemittel

Fein- und Spezialwaschmittel
Wohnraumpflegemittel*

Lederpflegemittel

@ 29% @ +21%

Veranderung zum Vorjahr Durchschnittliche Veranderung pro Jahr (2018-2023)

1.356 Mio. € - @) +32%

1.243 Mio, € +-wo- © +09%

938 Mio, € w-rrrorrrrrrrssmmierneeesesssssie e +33%

A5 MO, £ +rrrvvereeveseeseosesieseet oo e +0,9 %
BED MO, £ -vrvveeveerrereereessssessssmssssssesssesssssesssssi s 0 +51%
338 M. £ wovoreresmrrerssmseresises s s e +7,6 %

© 4%

BB il [ oscoossossciormons ocnsnsssaoossss o otss :

YA Y T Sl : o +81%

B Mile, (B corosmnn s R ; e +1,5%
BB [l B ssesssomumsmmmmmmmnasy s stk : e 0,0 %

@ 4%
@ 3%
@ 0%
@ 7%
€@ 6%
© 3%
© 3%
@ 4%
© 3%
© 0%

Marktzahlen Haushaltspflege: Stand: 712.2023; 1 IKW-Hochrechnung Gesamtmarkt auf Basis von GfK (Jan.-Sept. 2023) und eigenen Erhebungen; 2 Bad-, Sanitar-, Glas-, Fenster-, Haushaltsreiniger; Rohr-, Ablussreiniger; Spezialreiniger
(Ofen, Kalk, Metall); WC-Reiniger und -Steine; 3 Flecken-, Impragnier-, Vorwasch-, Einweichmittel, Bleichen, Starken, Bligelhilfen, Textilentfarber; 4 Reinigungs- und Pflegemittel fir FuRbaden, Steine, Mébel und Polituren

[K\A*
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Haushaltspflege-Absatzkanale:
Drogeriemarkte, Fachhandel und E-Commerce deutlich starker

Marktanteile Wert in % Verdanderung Umsatz vs. Vorjahr in %

W Drogeriemaérkte I ©4
W Discounter B1.5

B Super- u. Verbrauchermarkte 3310
" m E-Commerce I 20,2

Quelle: IKW-Hochrechnung 2023 auf Basis GfK und eigenen Erhebungen
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Trends 2023: Wohlfiihlen, Erlebnis & Nachhaltigkeit!

Umsatzveranderung in % 2023 vs. Vorjahr (Hochrechnung)

Deodorants
Dekorative Kosmetik
Dufte

Haarpflege

Fein-/Spezialwaschmittel
Waschhilfsmittel
Weichspliler

Universalwaschmittel

[K\A*

8,1

7,6

21,2
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Stimmungsbild 2023: Besorgnis aufgrund der Rahmenbedingungen

in der Schonheits- und Haushaltspflege

O Marktentwicklung O Preise/Inflation
/x/ o
qJP | 28 % (2021: 42%, 2022: 14%) der befragten Unternehmen 63 A) (2022: 82%) der Befragten sehen
beurteilen die Marktentwicklung mit ,gut/sehr gut’, \/5 e|.ne starkg oder sefr starkg Belastung derh
57% (2022: 51%) mit durchschnittlich die Energie- & Rohstoffpreise und Inflation

15% (VJ 35%) mit schlecht/sehr schlecht

Job-Entwicklung
Investitionen

o 39 % (2022: 25%) erwarten Stellenaufbau
43 A) (2022: 42%) der Befragten erwarten

groRere Investitionen 13% (2022: 20%) erwarten Stellenabbau

¢+ Wichtige Kanale Existenzbedrohung

e E-Commerce
* Drogeriemdrkte
* Discounter

5 % (2022: 17%) der Befragten sehen die

Existenz ihres Unternehmens bedroht

Quelle: IKW-Branchenbarometer, November 2023
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Deutlich steigende Herausforderungen bei Regularien, Kosten, Fachkrafte

in der Schénheits- und Haushaltspflege-Industrie

Kernherausforderungen (in %)

2019 2020 2021 2022 2023
Nachhaltigkeit [N 47Krise meistern P 56 | Rohstoffe P 52| | Kosten/Preise _82 Regularien _ 77
Innovationen [ 33 Nachhaltigkeit [ 43  Nachhaltigkeit B 33 %ohstoffe/L-Kette _ 58 Kosten/Preise _ 63
Margenerhalt - 30 Regularien - 35 | Regularien - 26 Regularien - 30 Fachkrifte _ 50
Regularien - 20 Digitalisierung - 31 Preise/Inflation - 22 Fachkrafte . 17 Konsumklima - 23
Kritische .
Sffentlichkeit - 14 Rohstoffe - 23 Fachkrafte . 17 Handelsmacht . 14 /R/ohstoffe/L-Ketten - 20
Digitalisierung - 13 Innovation . 10 Digitalisierung . 11 Energieverfiigbarkeit . 12 Nachhaltigkeit l 9
.. Markte
5 Fachkrafte ;
Fachkrafte . 11 . 10 entwickeln I 6 Nachhaltigkeit . 10 Geon%I../l\(N.ettb I 7
T . ahigkeit
E-Commerce . 10 Offentlichkeit Innovationen I 6 Konsumklima

Quelle: IKW-Branchenbarometer, November 2023

[K\A*

K

Handelsmacht

le6
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IKW-Prognose 2024: Wachstum um 2,5 %
bzw. 600 Mio. € auf 21,7 Mrd. € Umsatz im Schénheits- und Haushaltspflegemarkt

+2,5%

+8,6%
21,1 Mrd.€ @ 21,7 Mrd.€

+1,5% +23% 3,0% +4,2% ©
19,5 Mrd.€

18,6Mrd.€ Q 18,9 Mrd.€ Q 19,3 Mrd.€ Q 18,7 Mrd.€ @

+0,9 %

5,3 +2,5%

+2,9%

)
e +10,6 % T
+1,9 % e

2018 2019 2020 2021 2022 HR 2023 HR 2024

Quelle: IKW Prognose 2023 (auf Basis von GfK & IKW-Schatzung / zu Endverbraucherpreisen; Stand 7. Dezember 2023)
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